ATOMIC Media Clippings - marzo 2026

A ATomMIC

Media Clippings
Marzo 2026

Ritagli Carta Stampata
Pubblicazioni Web

a cura di:

m(m NUNICQZIONE]
PR & Digitel Velue Medio



ATOMIC Media Clippings - marzo 2026

Data Testata Descrizione
Mensile Informazione
01.03.26 OUTDOOR MAGAZINE Sportiva

>

O

Tiratura

outdoori

25.000

AMER SPORTS: 2025 IN CRESCITA
SPINTO DA ARC'TERYX E SALOMON

Amer Sports, che controlla | marchi Arc’teryx, Armada, ATEC, Atomic, DeMarini, Evo-
Shield, Louisville Slugger, Peak Parformance, Salomon @ Wilson Sports, ha chiuso il quarto
trimestre con una crescita del 28% del fotturato (26% a valute costanti), a quota 2,10 miliordi
di dollari. La business unit Technical Appared (che include | marchi Arc'teryx e Peak Perfor-
mance) ha fotto registrore una crascita del 34% (34% a volute costonti), mentre Qutdoor
Performance (Salomon @ Atomic) del 29% (23% o valute costanti), I risultati del 2025 vedono
una crascita del fatturato del 27% (26% o volute costanti) o quota 6,57 miliordi di dollori, La
business unit Technical Apparel ha chiuso l'onno a guota 2,86 miliordi (+30% - +31% o valute
costontl) @ Outdeor Performance o 2,40 miliordi (+31% - +29% o volute costanti),
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Data Testata Descrizione
Mensile Informazione
01.03.26 OUTDOOR MAGAZINE Sportiva

Tiratura

25.000

— - SPORT NATURA
otl'tdool'A ROCCA DI MEZZO (AQ) - PUNTI VENDITA: 2
e PIERO DI BIASE ~ TITOLARE

BILANCIO DI FINE ANNO

= Stabile, +2%

= Il clima e il ritorno di entusiasmo da parte della gente: ¢'é stata pid

motivazione allacquisto

= Principal la del sitl delle aziende. Alkcune sono pla-

tealmente esagerate e infari le stiamo abbandonando

= Giocenza in svuotamento

= Voto: BY%

= In generale siamo contenti. Per nol & stato anno di cambiamenti:

abbiamo tolto aziende con cul facevamo anche un fatturato impor-

tante, ma di cui abbi risentito Faggressivitd sui loro canali di ven-

dita online. le precccupazioni iniziall, i recup

la quota di farturato senza problemi, tanto che abbiamo registrato un

plecolo 2% in pid risperto al 2024

SERVIZI

= Si, vendiamo anche online (da 21 a 40%)

= Si, abblamo un servizio a noleggio (da & a 10%)

TREND D'ACQUISTO

= Calzature, abbigliamento

= Trall running, scialpinismo, trekking

RESPONSABILITA

= No, non abbiamo richiesta di prodoni sostenibili

= No. Abb pochissima richi e la cosa ¢f amareggia. Il nostro
. gozio & molto alla ilita, per esemplo del

pannelli solari e spingiame il diente a fare scelte pi consapevoll, ma

la gente & ancora peco attenta a questi temi. Soprattutto non riesce a

comprendere che un prodotto sostenibile costi di pid di uno che non lo

&. Lo percentuale di chi & disp: a pagare di pil & bassissima, circa

il 5%

CONSUMATORE

= Performance, famiglia

= Tecnicitd, affidabilitd, assistenza

= Assol e si. Lo abbi visto e lo 1 | datl delle

vendite delle aziende che fanno quel tipe di prodotti. Anche per nol

& importante perché & anche un po’ meno esigente, & pil focile da

accontentare

SOCIAL MEDIA

- Instagram

= No, non abblamo notato un incremente

SCELTA DEI MARCHI

= Che siano nostri partner, con una politica del prezzi sul loro siti non

oaggressiva, le caratteristiche del prodotto, quindi capire se & sosteni-

bile o durevole; e il servizio post-vendita

= ATK BINDINGS - SKI TRAB - NORRONA

MARCHI P10 VENDUTI

- Calzature hiking-trekking: LA SPORTIVA (+) SCARPA (=) KAYLAND (=)

- Calzature mountain lifestyle: SCARPA (=) NORDA (+) KAYLAND (=)

= Calzature climbing: LA SPORTIVA (=)

- Calzature trail running: LA SPORTIVA (+) SCARPA (+) NORDA (+)

« Scarponi da scialpinismoy/ freeride: SCARPA (+) ATOMIC (+) LA SPORTIVA (-)

- Sciz SKI TRAB (+) ATOMIC (+) K2 (+)

- Abbigliamento outdocr: NORRGNA (+) MONTURA (+) E9 (+)

= Abbigh 1o intimo ico: ORTOVOX (=)

- Accessori: PETZL (+) BLACK DIAMOND (+) SKI TRAB (+)

- Attrezzatura dimbing: PETZL (+) BLACK DIAMOND (+)

BRAND RIVELAZIONE

-E9

FUTURO DELLA DISTRIBUZIONE

= Ci aspettiamo del cambiamenti molto importanti nel brevissimo

periodo, perché notl che stanno mutando molto vel e sia

la distribuzione sia la clientela e |l tipo di vendita
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01.03.26 OUTDOOR MAGAZINE Sportiva

Data Testata Descrizione
Mensile Informazione

Tiratura

25.000

VALLEE SPORT
PONT=SAINT-MARTIN (AO) - PUNTI VENDITA: |

DAVIDE LAZZARIN - TITOLARE

BILANCIO DI FINE ANNO

= Stabile

= Il meteo

= La situazione in Italia in generale

= Giacenza stabile

= Voto: 7

SERVIZI

= No, nen vendiamo online

= Si, abbiamo un servizio a noleggio (da 11 a 20%)
TREND D'ACQUISTO

= Calzature

= Trail running

RESPONSABILITA

= No, non abbiamo richiesta di predotti sostenibili

= No, non & disposto a spendere di pid

CONSUMATORE

= Famighia

- * L'innovazione

i 4 = Non abblamo questo tipo di diente

SOCIAL MEDIA

= Instagram, Facebook

= No, non abbiamo notato un incremento

SCELTA DEI MARCHI

« La richiesta dela dientela

= HOKA - SALOMON - CRAZY

MARCHI P10 VENDUTI

= Calzature hiking-trekking: SCARPA (=) SALEWA (=) LA SPORTIVA (=)
= Calzature mountain lifestyle: non le trattiomo

= Calzature climbing: nen le trattiomo

= Calzature frail running: KAILAS (+) HOKA (=) LA SPORTIVA (=)
« Scarponi da scialpinismo/freeride: SCARPA (-) DYNAFIT (-)
- Scl: SALOMON (=) ROSSIGNOL (=) ATOMIC (=)

= Abbigliomento outdoor: CRAZY (=) THE NORTH FACE (=) KARPOS (=)
= Abbigliamento intime tecnico: MICO (=)

- Accessorl: EISBAR (=) BUFF (=)

= Artrezzatura climbing: non ka trattiomo

BRAND RIVELAZIONE

= KAILAS

FUTURO DELLA DISTRIBUZIONE

= Il mercato & sempre un po’ oscilante, ma ol momento sembra pld
stabile

e S etk
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Data Testata Descrizione
Mensile Informazione
01.03.26 OUTDOOR MAGAZINE Sportiva

>

O

Tiratura

25.000

K&K SPORTS
ALPE DI SIUSH(BZ) - PUNTI VENDITA: §
MARKUS KARBON - TITOLARE

BILANCIO DI FINE ANNO

« Decremento, -3%

* Ned 2025 l'and! i & stato faverito dalfarrivo di moltl turi-
sti da tutto il mondo, dallalta frequenza alla cabinovia e dal conse-
guente aumento delle vendite nel nostrl negozi

* Nel 2025 ' tivo & stato infl dalf del
costl legati ol personale, mnmeﬂng e software, nonché della chiusura
P le del negozie principale per kaveri di ricostruzione

* Glacenza stabile

«Vota: 7

* Ned complesso il 2025 & stato un anno positivo, con un invemo stabile
e un'alta richiesta di noleggio; sono andati bene accessorl e scorpe,
mentre labbig ha reg| un un po’ pld difficile
SERVIZI

* No, non vendiame online
« Si, abbiamo un servizio a noleggio (da 21 a 40%)

TREND D'ACQUISTO
« Calzat "
« Trail runnlng, trekking, lfesMe & multispert
RESPONSABILITA
+ No, non abb richlesta di prodotti i
* No, spesso || prezzo incide in modo determinante sulle decisioni d'ac-
quisto, sop 1o perché | prodotti ibili che offriamo regolar-
mente hanno generalmente un costo pld elevato
CONSUMATORE
 La notorieta del brand, 3 consiglio del venditore e un desig

= Confermiamo questo trend: |'urban outdeor & in forte crescita e,
trovandosi | nostri negozi in zone turistiche, | global brand di urban

A

s
outdeor sono particolarmente richiesti anche da un pubblico intema-
zionale. E quindi melto importante idare questo
poiché rappresenta una dientela trasversale con un elevato potenziole
di continuitd negli ocquisti
SOCIAL MEDIA
= Instagram, Facebook, Tlld'ok
« Si, abb notato un |
SCELTA DEI MARCHI
= Notorietd del marchio, qualite dei prodoni e il design. N im
il margine & importante
* LA SPORTIVA - SALEWA - ON
MARCHI P10 VENDUTI
« Calzature hiking-trekking: LA SPORTIVA (+) SALEWA (=) LOWA (=)
« Calzature mountain lifestyle: LA SPORTIVA (+) ON (=) DOLOMITE (=)
« Calzature climbing: nen le trattiomoe
« Calzature trail running: LA SPORTIVA (+) ON (=) THE NORTH FACE (=)
« Scarponi da scialpinismo/freeride: non §i trattiamo
« Sci: facciamo solo noleggio
- Abbigliamento outdoor: SALEWA (=) ORTOVOX (=) ARC'TERYX (+)
= Abbigliamento intimo tecnico: ORTOVOX (=) ODLO (=) MONS ROYALE (=)
+ Accessorl: ATOMIC (+) SALOMON (+) GIRO (=)
« A ira bing: non ka i
BRAND RIV!LAZIONE
= LA SPORTIVA
FUTURO DELLA DISTRIBUZIONE
= Ci aspettiamo che in futuro i termini degli ordini vengano posticipati,
poiché attualmente sono fissati troppo presto rispetto alle reali esi-
genze del mercato
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Data Testata Descrizione
Mensile Informazione
01.03.26 OUTDOOR MAGAZINE Sportiva
Tiratura
25.000
g DUE ELLE SPORT
VARESE - PUNTI VENDITA:

outdoor

MARCO SANTAMBROGIO - TITOLARE

BILANCIO DI FINE ANNO

« Stabile

£ (] che & la vendita di da

sci alpino

« La vendita dell'abbigliamento un po’ calkata rispetto alfanno prece-

dente, la concorrenza folle per via di Internet

* Glacenza in aumento

= Voto: 8%
* La nostra fortuna & che siamo in una citté of confine con la Svizzera
i rivali: siamo i pii di noleggiateri ded nord mile:

nese e cgni anno andiamo sempre meglio proprio per questo servizio.

Mo se non avessi il noleggio farel molta fatica, seprattutto per guanto
la vendita che viene fotta prevalente-

mente oniine. Incitre, la principale problematica & che spesso akeuni

brand fanno delle manovre commerciali che vanno contro gli specializ-

2ati a fovore invece della grossa distribuzione. Cib che ci premia perd

& la storia, la professionalita e la clientela che si fida di noi da 40 anni.

Il nostro & un negozio di famiglia dal 1986: siamo dunque alitamente

formati perché & si la nostra vita, ma & seprattutto ki nostra passione,

¢l piace conoscere a fondo | materiali anche piG delle case madri, e

i molto per poter prop al clienti sempre il

meglio e nuovo di pacca

SERVIZI

= No, non vendiamo online

« Si, abbiamo un servizio a noleggio (da 21 a 40%)

TREND D'ACQUISTO

« Accessorl da sl alipino, sci, scarponi

« Sci alpino

RESPONSABILITA

* No, non di prodomi

* No.Ogni K chy alcune parti

riciciate, ma per icliente & pld un fartore estetico che di responsabilitd

CONSUMATORE

« Esperienziale/benessere

« Fiducia nel negoziante

. Non abbiamo nulla di urban, siamo pla speclolluml sullartrezzo.
culd 10 étecnico e ilmondo

ddlo scl.E qulnd amicileche un clleme entri da nol cercando I trend

del o & pld p che ci chieda un prodotto

funzionale alla disciplina che vuole fare

SOCIAL MEDIA

= Instagram, Fcc:ebook

*No, Per un negazio come il nostro,

con una storia cosi Iungo e cosi radicato nel territerio, il passoparola
vince su tutto. I clienti che entrano da noi sono | fidelizzati oppure quelli
che vengono su consiglio altrul perché sanno di poter trovare atftrez-
2atura nuova e un parere professionale. I social quindi i usiemo con
moderazione, dato che nel nostro caso non ¢i servono molto

SCEI.‘I’A DEI MARCHI

sulle

* SALOMON - BLIZZARD - ATOMIC
MARCHI PID VENDUTI
« Calzature hiking-trekking: CMP (=) KAYLAND (=)
« Calzature mountain lifestyle: nen le trattiome
« Calzan non le
« Calzature trail running: non le trattiamo
. da non li
- Sei: BLIZZARD (+) SALOMON (+) ATOMIC (+)
« Abbigliamento cutdoor: RH+ (+) CMP (+)
» Abbigliamento intimo tecnico: HP (+) X-TECH (+)
« Accessorl: SALOMON (+) ATOMIC (+)
. g: non la {
BRAND RIVELAZIONE
* BLIZZARD, che pioce al bambini che lo noleggiano quante agli aduti,
in particolare le donne, e SALOMON perché mi piace come lavora
FUTURO DELLA DISTRIBUZIONE
« Spero che ci sia pis tra collob rl. Non li id
concorrent: se non ho un prodotto in negoﬂo mando |l cliente da un
aliro che so che averlo. Perdo una vendita ma
ne guadagno sulla fiducia. E poi cuspico pid oommem e wosparema
sul prezzi, non questi ribassi folli ch trai
e fanno del male agli speciolizzati. Per quante riguarda Internet, non
usandele non & una cosa che mi spaventa: | nostri prezzi sono anche
pits bossi

JOICQAZIONE
PR & Digitol Volue Medic




ATOMIC Media Clippings - marzo 2026

01.03.26 OUTDOOR MAGAZINE Sportiva

Data Testata Descrizione
Mensile Informazione

Tiratura

25.000

FREE TIME SPORT & STYLE
W/ ASIAGO (VI) - PUNTI VENDITA: 1
GABRIELE RIGONI ~ TITOLARE

BILANCIO DI FINE ANNO

= Incremento, +20%

= La neve, le manifestazioni crganizzate in paese

= Softo le feste di Natale un po’ ka mancanza di neve

= Giacenza stabile

= Voto: 9

SERVIZI

= No, nen vendiamo onfine

= Si, abbiamo un servizio a neleggio (da 21 a 40%)

TREND D'ACQUISTO

= Accessor|

= MTB, sci alpino, sci di fendo

RESPONSABILITA

= No, non abbiamo richiesta di prodotti sostenibili

CONSUMATORE

= Occasionale, turista

= Produzione Italiang, la visibilitd del marchio e la qualitd

= Si, & cosi anche nell'abbigliamento, tanto che sto abbandonando un
po' il predotto melto tecnico e mi sto concentrando pid sull'urban
SOCIAL MEDIA

= Instagram, Facebook

= Si, abblamo notato un incremento. Alcune persone entrane in Negozio
proprio perché hanno visto i nostri post

SCELTA DEI MARCHI

= Produzione italiang, la visibilitd del marchio e che si veda sia di qualitd
* MCKEES - X-TECH

MARCHI PIU VENDUTI

= Calzature hiking-trekking: GARMONT (+)

= Calzature mountain lifestyle: WoYZ (-)

= Calzature climbing: nen le trattiomo

= Calzature frail running: SCOTT (-)

= Scarponi da scialpinismo/freeride: non ki trattiamo

= Sci: FISCHER (+) SALOMON (+) ATOMIC (+)

= Abbigliamento outdoor: MCKEES (=) CAKLEY (=)

= Abbigliamento intimo tecnico: X-TECH (+)

= Accessorl: FERRINO (+)

= Attrezzatura climbing: non ka trattiomo

BRAND RIVELAZIONE

« KASTLE, che inizierd a proporre nel noleggio sci dalla prossima sta-

gione

FUTURO DELLA DISTRIBUZIONE

= Mi aspetto una crescita per la parte dello sci di fendo, su cui investird
molta: era gia un trend in forte aumento, ma non avevo la scelta che
invece avrd a partire dall'anno prossimo
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Data Testata Descrizione
Mensile Informazione
01.03.26 OUTDOOR MAGAZINE Sportiva

>

O

Tiratura

25.000

INCHIESTA

- VEGHER SPORT
W PELLIZZANO (TN) - PUNTI VENDITA: 2
MAURO VEGHER TITOLARE

BILANCIO DI FINE ANNO

= Incremento, +10-15%

- Secial, servizio noleggio e l'incremento delle vendite

* Mancanza di neve nel moment| giusti, potere dacquiste inferiore e il fatto che
il cliente sia pil interessato ad altro

« Giacenza stabile

= Voto: B

=11 2025 & stato un anno pesitive per guanto riguarda |l servizio di noleggio (bici-
clette in estate e sci/scarponi in invemo). Nelle vendite, invece, non abblamo
avuto crescite impertanti, ma siamo rimasti pid o meno stabili

SERVIZI

= Si, vendiomo anche online (da 0 a 5%)

= Si, abbiamo un servizio a noleggio (da 11 a 20%)

TREND D'ACQUISTO

« Calzature, abbighamento, accessori

= Trekking, sci alpino

RESPONSABILITA

= No, nen abbiamo richiesta di prodotti sostenibili

= No, siamo pil noi negozianti a dare importanza alla sostenibilit del prodotti,
mentre ai dienti non interessa tanto

CONSUMATORE

« Esperienzicle/benessere, famiglia

= Comfort, qualita, estetica originale e diversificata

= Si, & un trend in crescita, ma da noi non in modo esponenziale

SOCIAL MEDIA

- Instagram, Facebook

= Abbilamo notato un incremento, ke nostre pagine sono seguite soprattutto
quande lanciamo i nuovi prodotti, ed effettivamente pol i clienti vengene in
negozio apposta per vederli

SCELTA DEI MARCHI

= Comfort, performance, prestazioni

* CRAZY - HOKA - SCARPA

MARCHI PI0 VENDUTI

= Calzature hiking-trekking: HOKA (+) THE NORTH FACE (+) SCARPA (+)

« Calzature meuntain lifestyle: SCARPA (=) LA SPORTIVA (=) SALOMON (=

= Calzature climbing: nen le trattiamo

= Calzature trail running: HOKA (=) LA SPORTIVA (=) SALOMON (=)

- Scarponi da scialpinismo/freeride: ATOMIC (-) DYNAFIT (=)

* Sci: HEAD (-) SALOMON (-) ATOMIC (-)

= Abbigliamento outdoor: CRAZY (=) THE NORTH FACE (=)

= Abbigliamento intimo tecnico: ODLO (=) LUZZARDI (=)

= Accessorl: OAKLEY (=) LEKI (=) RH+ (=)

= Attrezzatura climbing: non ka trattiomo

BRAND RIVELAZIONE

* THE NORTH FACE

FUTURO DELLA DISTRIBUZIONE

= Mi aspetto che la gente tomi a spendere di pil nel nostro settore. 11 fatto che il
potere d'acquisto si sia ridotto & il problema principale al momento
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Testata
OUTDOOR MAGAZINE
SPECIALE SKIALP

Descrizione
Periodico Informazione
Sportiva/ Ed. Speciale

Data
01.03.26

Tiratura

25.000

INCHIESTA

ATOMIC
LUCA TAVAAN, MARKETING MANAGER TALIA
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Data Testata
OUTDOOR MAGAZINE

01.03.26 SPECIALE SKIALP

Descrizione
Periodico Informazione
Sportiva/ Ed. Speciale

>

O

Tiratura

25.000

magazine
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@0ko base o fokower che d0f Coimeigimento del 8. 5% Trab / @skitrab 11.200 8. La Spertiva 0,2T%
eond in ohrl sport
LE MEDAGUIE DEI MARCHI
®® ® | @® ® | ®
- ele] 2] elele] e |2[2]2
1 ATOMIC 1| 1| 3| nscasea 2| 3| 2 | 1ATKenDINGS 3| 3|3
2.DYNASTAR ERISCHER | 1 1 2. LA SPORTIVA 1| v | 1| zovNaar 1 1
3. DYNART 1 1| 3.0vNaRT 1 1| 3.sKiTRAB 1
4.5K1 TRAB 1

m(ﬂ

IUNICOZIONE
PR & Digitol Volue Medic




ATOMIC Media Clippings - marzo 2026

Data Testata Descrizione
OUTDOOR MAGAZINE Periodico Informazione
01.03.26 SPECIALE SKIALP Sportiva/ Ed. Speciale

>

O

Tiratura

25.000

ou'ttlii'iirA

PREVIEW FW 26/27
§C1

Al A]

UL, neffampio catologo scolpinemo de morchio di Ntenmarkt, sto
per Jitro-ight &d & ko gomma in ossolto pia leggera. quela che Include

anche Il modelio da gora. Una linea prodotto che risponde ole esigenze o
LEGGEREHA chi cerco un attre2zo leggero, per wolte velod 0 per fore tonto delivelio, mo
Vuoke anche UNo =01 affidobiie, Che TOSMetsa SCUNeZIO QUONTD S6rVe & Dos-
50 affrontore conoll o difficaltd afpinistiche. Bockiond B4 UL & I prodotto pid
E sE"sIB ILIT lorgo delia famiglia, occente of frofedi da &5 (gora, lo sci ai pledi del'azzurre
Davide Mognini} @ B0 millimetri al centro, con | quek condivide tecndoge
coavultive ¢ b Forwre B mil i satte i plede, sigrifico so-
Atomic Backland 86 UL, - preflutto wersaliite @ enche pis dvertimaema € una propesto per sciated
ha subito un restyling v ' wngenti, che unisoe stebiing « sersibiitd o mene & un chilo per csto, grazie
COmp'Q{O per la prossimo nl‘lmlmntq;mdnam?ouﬂipiwcnf!&rb:n Bochb:mu‘umbm
fibergioss. Per fare cosa? Cisivelo, gite di pud giorn, pendi difficil, me an-
stagione che sk fitress. Versating, oppunto. Dopo due 510g1cnL. par o FW 26/27 &

presenta completomense nnovano nella veste grafico.

| — - Amer Sports itala 5.p.A, - 0422 5291 - servizioclient tollogatemis com
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Data Testata Descrizione

Mensile Informazione
01.03.26 SNOWBUSINESS MAGAZINE Sportiva

>

O

Tiratura

SNOWBUSINESS

2-2026

25.000

DATI & STATISTICHE INTERVISTA EVENTI PEOPLE
Quanto vale Xavier Le Buen, 60 anni La storia dell‘atieta
Feconomia vp Salomon winter di innevazione eritren

della neve sports equipment per Smith Shannon Abeda

[ ——

DATI & STATISTICHE

Ricavi in % sul totale*

ATTREZZATURA DA SCI
Sicuramente il mercato dell'. ; da sci PP ta il segr.nerfm pmv.a-_ Groupe Rossignol
lente e comprende anche attacchi, scarponi, bastoncini, caschi, protezioni e pattini 14.6%

da ghiaccio, oltre, owiamente, agli sci. Si stima che il valore del mercato mondiale
dei produttori di attrezzature sciistiche sia pari a oltre 1,8 miliardi di euro nel 2025,
Per il 2026 si prevede un incremento del 4%, trainato dall'effetto post-Olimpiadi di
Milano-Cortina, con un focus principale sull'Europa, il mercato pil maturo e con il
maggior numero di praticanti; il Nord America & il secondo mercato, mentre |'Asia-
Pacifico & I'area che cresce pii rapid I diale & domi da sette Elevate Outdoor
grandi gruppi che insieme controllane la quasi totalita della produzione: Amer Sports Collective
(27,2%), che include brand iconici come Salomon, Atomic e Armada; Elevate Outdoor 19.2%
Collective (19,2%), che possiede marchi come V&Ikl, K2, Marker, Dalbello, Madshus
o Line; Gruppo Rossignol (14,6%) con Rossignol, Dynastar, Lange e Look; Tecnica
Group (11,1%), che rappresenta |'eccellenza italiana con sede a Giavera del Montello
e include Teenica, Nordica, Blizzard e Moon Boot; seguita da HTM (8,5%), Elan (6,8%)
e Fischer (6,6%).

* Stima riferita ai ricavi 2025 (stabili rispetto al 2024) derivanti esclusivamente
dai marchi di attrezzature sciistiche dei principali gruppi mondiali

m(omlll NICQOZIONE]
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Data Testata Descrizione
Mensile Informazione
01.03.26 SNOWBUSINESS MAGAZINE Sportiva

>

O

Tiratura

25.000

SNOWBUSINESS

2-2026

DATI & STATISTICHE INTERVISTA EVENTI PEOPLE
Quanto vale Xavier Le Buen, 60 anni La storia dell‘atieta
Feconomia vp Salomon winter eritren
della mneve sports squipment per Smith Shannon Abeda

[ ——

Atomic rilancie la sua linea di sci Volant
in accieio inox e riafferma la propria visicne
della performance come sintesi di innovazio-
ne, manifattura artigianale e design senza
tempo. Concepiti per la prima volta nel 1969
@ realizzati a mano ad Altenmarkt, in Austria,
questi sci rappresentano I'ncontro tra la tra.
dizione dell'acciaio @ oltra 70 anni di espe-
rienza. Il risultato & una gamma premium che
offfe prostazioni di altssimo livello, valore
comprovato e prac sione tecnica.

UN GRANDE RITORNO

Entrati a pieno titolo nella Pinnacie
Series, gl sci Violant sono progettati per cur-
ve precise e sciste fluide, con une stabiiita
che si traduce in contrello e sicurezza anche
ad alte velocitd. Il topsheet in eccisio inox
~ Stainless-Steel Top ~ conferisce un'estetica
premium e garantisce il giusto equilibric tra
rigidith e stabilita. La tecnologia Double Ste-
el Powered integra due strati di acciaio nella
costruzione, assicurando eccellente tenuta
di lamina, maggicre rigidta torsionale e tra-
smissione della potenza fuica, mantenendo
il peso satto controllo. Ne risultano un awio
curva sicure @ prastazioni sempre stabili.

RITORNO ALLE ORIGINI

Atomic ripensa al proprio passato per il lancio della linea
Volant, sci nati per la prima volta nel 1989

e realizzati in acciaio inox per il massimo delle performance

VOLANT 8000
1l top di gamma: ioni senza comp i grazie alla
ne a doppio strato in acciaio, topsheet adge-to-edge in acciaio inox e strut-
tura Full Sidewall Sandwich, per un'eccezionale presa di lamina e stabilta
alle alte valocita,

Larghezza al centro: 70-72 mm

VOLANT 7000
Combina performance premium con una maggiore larghezza al cantro
per garantire fluidita e versatilita in diverse condizioni i pista. Due strati in
acciaio, Power Woodcore e finitura in acciaio inox assicurano curve sicure
dalla prima all’ultima discesa.

Larghezza al centro: 74-78 mm

VOLANT 6000
Design senza tempo, materiali di alta qualitd e maneggevolezza fluida
e sicura, mantenendo le caratteristiche costruttive distintive della linea.

Larghezza al centro: 70-72 mm

Lofferta & destinata a una selezione di punti vendita qualificati
od 3 gid disponibile in alcuni retaller italiani selezionati

INFO: Amer Sports Italia S.p.A. - 0422.5291 - servizioclientl.italla@atomic.com

Volant
9000

Volant
7000

Volant
5000
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25.000
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SHINZIRRE: AUPRAISNE - AR5 ANPICRTR - H1DGSI- 5N TOJFIN: AL RTTREATIRE

A SKY FULL
OF STARS

TRYING SOMETHING
DIFFERENT ABOVE CHAMONIX

i
i
H
i
i
H
i
i
i
i

Asoe  AtOmIC

atomiccomat

T

Redster Q9.8 Revoschock S

Cambina caratteristichs costruttve di alto livello con
tecniche tostate In Coppa del Monda per offrire uno scl
Ideale alle mutevoll condzicnl dalie piste durante tutto I
ghamo, Revoshock S mantiens stabile lo sci, smorzando s
vibrazioni o facendoti volare in uscita dalle curve. Progettato
per sclator di Iivellc avanzato ed espertl che voglicno
spingare. & Redstor 9.8 Revoshock S & # pils amplo In
assaluto tra tutti gli sci dells linea Q: 85 mm &l cantro
abbinati & Multi Radius Sidecut. Ogni curva risulta potente
ids, sia che tu stia affrontando gl archi dello sislom
gigante su nave appena battuta oppure le curve velost &
variabik sulla nove rotta del tardo pomerigglo. Gi Utrawall
Sidewals ti assicurana grip nelle curve o una tenuta dello
spigoko ultra affilats. mentre il Pawer Woodcars intaragisce
con Revoshock S @ con lo strato TI Powered Titanal creando
uno 5ol dala gestions Imparegglabile a qualsiasi velooita,
per tutto il giorno, i qualsissi condizione di neve,

Bent Decode
Sviluppate con gil atieti pi glovani del team Atomic, Bent
Decode porta un tocco complataments miovo alls famiglia
Bent Il sistema ABS CoreGuard corre da una punta &'sltra
per la massima resistonza sugh atterraggi duri, mantre |
Rosist Edge
I nucino beggero mantiens vivace » facike o sci in fraestyle,
mentre l8 nuova punta HRZN 3D e i forma ispirsta ai
damant! tavoriscono un'‘oscillazione pid flulda per un feeing
morbido. Prog per qlrare in
freastyls, Bont Dacode offre creativith e progressions.

Nexus 120 BOA

Questo nuovo scarpore Atomic & dotato dells costruzions
NexStop che te un‘entrata o

agevol e velocl. La regolazicne del gambetto prevade

il isterna Set-and-Forget che consente di mpostars la
calzats idesle una prima volts e non dover pil intervenire
In regalazionl. Grazie alia tecnologla Mimic & Memory

Fit, scafo @ scarpetta sono completamente customizzabill
tramite termoformatura, offrendo una vestibilta su misura.
I N Phaido o i Ia tipica

Atomic, assicurando potenza, controlo @ sicurezza su ogré
tarreno. Il design funzionale @ rinnovato, caratterizzato da
linae pulits, un'estetica moderna » pults, completa il tutto,
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Data Testata Descrizione
Sito Informazione
03.03.26 DOVESCIARE.IT Sportiva

7 = -
dovésciaree e =

HOME LOCALITA WEBCAM BOLLETTINONEVE METEO CARTINE SKIPASS PISTEFAMOSE NEWS MATERIALI HOTEL

Home | News | Appuntamenti

Pontedilegno Tonale il 7 e 8 marzo Prove Libere
Tour e Woman Experience Day

03 Marzo 2024

Sara nel comprensorio Pontedilegno-Tonale I'uitima tappa del Prove Libere Tour 2026, Lappuntamento con il pid grande

skitest gratuito sulle piste italiane é per sabato 7 e domenica 8 marzo al Passo del Tonale e in vista della Festa della Donna ecco
12 "Waomen On Snow Experience Days": un format dedicato alle sciatrici.

Il Prove Libere Tour & organizzato dal Pool Sci ltalia, ovvero il consorzio fornitore ufficiale delle sguadre nazionali di sai alpino,
che offre al pubblico ka possibiiita di provare in anteprima le collezioni sci 2024/2027 dei marchi Atomic, Blizzard, Dynastar,
Fischer, Head, Nordica, Rossignol, Salomon e Valkl. Women On Snow & invece una novita dedicata al pubblico femminile e alla
valorizzazione delle collezioni pensate specficamente per le donne.

mcm MUAICOZI0N &

PR & Digitol Volue Medic
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Data Testata Descrizione
Sito Informazione
03.03.26 DOVESCIARE.IT Sportiva

Q_ Cerca localita =

L
dovesciaree

HOME LOCALITA WEBCAM BOLLETTINONEVE METEO CARTINE SKIPASS PISTEFAMOSE NEWS MATERIALI HOTEL

PROVE
I IBERE

| ."‘] I I [
F U U

SUlls neve

WOMEN SNOW

~ L'UNICO TOUR ITALIANO IN CUI
E POSSIBILE TESTARE GRATUITAMENTE
TUTTI | MIGLIORI MARCHI DEL MONDO SCI

PONTE DI LEGNO
TONALE

Q0

£t
<

(UL nutella B! @snowrt

«l.u'-\?\utw AneuEmaun  OVIDOORTERLIT S Sdmagazine SNTNIUENLES

I villaggio test sara allestito al Passo del Tonale e sara operativo sabato 7 marzo dalle 09:00 alle 15:30 & domenica B marzo

dalle 09:00 alle 14:30, si conclude cosi nella popolare ski area situata a cavallo tra Lombardia e Trentino |a serie di

appuntamenti che, dopo sette tappe che hanno visto 3479 partecpanti e 8.845 paia di sci testati. |l test & come detto

completamente gratuito, ci si pud scrivere sul posto ma ¢ meglio prenotarsi prima sul sito del Pool Sci ltalia

di Redazione DoveSciare it

03 Mir 20 2026
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Data Testata Descrizione
Sito Informazione

03.03.26 SCIMAGAZINE.IT Sportiva

Lo it el 1 s b o

WHITE NEWS ~ SCIMAGAZINE TV ~ COPIA DEL MESE ABBONAMENTI

Prove Libere Tour 2026, Women On
Snow Experience Days al Passo del
Tonale

®0 40

Prove Libere Tour 2026 = prepara a vivere || suo ultimo e attesissimo appuntamento con una tapea
speciale In programma sabato 7 e domenica 8 marzo al Passo del Tonale a0 interna del comprensorio
Pontedilegno-Tonale In concomitanza con la Festa della Donna di domenica B marza, l'evento =
presenta In veste “Women On Snow Experience Days un format experience dedicate in modo

particolare alle appas=zonate di 50, Ma come seMpre aperto a tutt e tatalmente gratuita

Crgantzzata dal Poal Sci Italla, € delle Sq di Sci Alpino, |
Prove Libere Tour sl conferma || phl grande ski test gratuito d'italia ¢ una plattatorma di riferimento

per chi desidera vivere la neve In modo consapevole, con la possiblira di testare In anteprima ke collenon

scl 2026/2027 In un contesto di eccelenza tecnica e spartva. Women On Snow rappresenta

un‘evoluzione del format all'interno del Tour, con un lale verso 8 3

avalorizzazione delle collezond donna sci 2025/27 del brand ded Poal Sci italla,

LE COLLEZIONI SCI 2026/27 PROTAGONISTE IN PISTA

Nella fattispecie, durante le due glomate sard dspanitlle un numero supenore & medelll donna 2026/27
@ le sclatric awanno priorita nel ritiro degli sci presso le nove aziende present! - Atomdc. Blizzard,
Dynastar, Fischer. Head, Nordica, Rossignol, Salomon e VoIk), oltre a rcevere un omagglo dedicato Un
ico sempre pia pi
medificare la natura inclusha dell'evento, che resta aperto a tuttl git appassionati e offre a chiungque ia

segnale concreto di verso un

sulle piste, senza pert

possbllita di testare gratuitamente | migilor materiall del panorama sclistico

mm UNICQOZIONC!
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Data Testata Descrizione
Sito Informazione

03.03.26 SCIMAGAZINE.IT Sportiva

s b o

la i

WHITE NEWS ~ SCIMAGAZINE TV ~ COPIA DEL MESE ABBONAMENTI

L'ampio viltagglo test sara allestito al Passo del Tonale e sara operativo sabato 7 marzo dalle 09:00
alle 1530 e domenica 8 marzo dalle 09:00 alle ¥4:30. Come In agnl tapea, le piste sl trasformeranno In
un vera e propeio laboratorio a clelo aperto, dove le sclatnc @ gh sclatorl patranno provare, confrontare
@ scegliere I'attrezzatura pid adatta al propria livello tecnica, dialogando direttamente con | tecnicl ded
march fornitarl delle Squadre Nazionall di Sci Alpino per appratandire aspett! legatl a costruzione,
geametrie, materiall @ Mnovazione tecralogica. La tappa condlusiva arriva dopo sette appuntamenti
che hanno regl 3479 partec| { ivi ¢ 8.845 pala di sd testati, numerl che
confermano la centralita del Prove Libere Tour nel panorama dello sci italiano e la crescente
attenzione verso una scelta consapevole dell’attrezzatura.

1 comprensceio Pontedllegna-Tonale & stato sceito ancora una wolta per [a qualra delle piste, ia varketa do
pendll e la possibdita di testare gil scl In condizionl differents, dalle discese plO tecniche a quelle pla
accessiblil affrendo un'esperienza comgpleta @ adeguata a agnd kvello. Nella nota localith lomicarda le
candizioni di Innevamento sono eccellentl @ renderanna questa witima appuntamenta un‘occasione
imperdiblie per chiudere la staglone allinsegna dellinnovazione, della sicurezza e della passione per Io

scl

www.pontedilegnotonale.com

IL VILLAGGIO TEST E IL SUPPORTO DEGLI SKIMEN. Nei vilaggio Prove Libere Tour 2025 | partecipants
potranna testare gratuitamente | madelll messi a dispostzione dalke aziende del Poal Sa taka, con §
supporto castante degll skomen professionist, promtl a consigliare || materiale plo adatto In base o bvello
tecnico e alle ambaziani personall

SOSTENGONO PROVE LIBERE TOUR 2026. Confermato un Pool di eccellenza anche per quanto riguarda
| partner, partendo da ITASNOWCche affnira consulenze sula sicurezza in pista, pol FulFil, Nutella ¢ Pocket
Coffee, mentre || Team di Snowit ¢ partner aigitale ded tour. Con FISI - Federazione Htallana Sport
Invernall saranna celebratl In diretta su ledwall | camplant azzurn dedlo sci alping. Infine, can AMSIE =
Scuota Itallana Scl 5l potranno ricevere consigh persanalzzati dal prafessionisy della neve.

La presenza FERRERO con marchl iconici come Nutella, Pocket Coffee e FULFIL conferma la volonta

al uny’ sulla neve e itiva, capace di unire momenti di
sport, energla e convivialita.

POCKET COFFEE ~ Una pausa caffe, anche sulle piste Il rema di una glornata sula neve richiede
emusasmo e determinazione. Pocket Coffee, con il suo perfetto equllibrio tra coccolato e caffe, offre
degustazion| gratuite direttamente sulle piste, accompagnate da Ntivea comwaigent| e interattive.

NUTELLA ~ Colazione ad aka quata. In ognl tappa del Prove Libere Tour, Nutedla accoglie Il pubblco con la
sua Inconfondibde “colazione ad alta quata™. Allinterno di un chicsco dedicato, git appassionat di so
poszona gustare specialita esclusive, come |l classico “pane e Nutella®, anche In versione plant based, e
Nutella Biscults, per Inziare la gramata sulle piste. Per una pausa & gusto, spazio a Nutella B-Ready e
Nutella Muffin, per rendere agni mameno sula neve ancara pa speclale.

FULFIL - Il compagno per ragglungere | twal oblettivl FULFIL, 1a nuova inea o barrette proteiche e
witaminiche, & protagonista nefle aree dedicate alla discesa. Gli sciaterl e if pubbiico potranng partecipare
a divertent! glochi di abliita, sfidando amicl e famdllar per aggiudicars! le barrette FULFIL @ scoprire uno
snack proteico riceo di gusto durante UNa glomata sulle piste

POOL SCIITALIA: MODELLO DI ECCELLENZA NEL PANORAMA DELLO SCI ITALIANO

1 Pool Sci Itaka, nata alla fine degit anni 60, rappresenta un vera @ propeio punto di rferimento nel mondo
delle attrezzature per la pratica dello scl Costituito con l'obéettive di sostenere tecnicamente o
finanziaramente ke Squadre Nazionall di Sci Alpino, Il conscezia o & evoluto negh anni fino a diventare una
plattatorma unica di colaborazione tra le principall Aziende del settare.
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RACESKIMAGAZINE.IT Sportiva

SKIMAGAZINE

La raffinata linea d’acciaio Volant di Atomic
non passa inosservata

PUBBLICATO IL: 8 MARZO 2026 INFO PR

coe gh Asvekc baluet

Atomic riporta sulle piste una delle linee piu iconiche della propria storia: Volant. Con
questo rilancio il marchio austriaco rilancia un progetto che unisce innovazione ULTIME NOTIZIE
tecnica, lavorazione artigianale e un'estetica inconfondibile, caratterizzata dalluso

dell'acciaio inox. COPPA DEL MONDO

Infortunio al ginocchio per Kajsa
Lie. Ritiro definitivo invece
Nata alla fine degli anni Ottanta e ancora oggi realizzata a mano nello stabilimento per Andreas Sander
Atomic di Altenmarkt, in Austria, la gamma Volant rappresenta llincontro tra Kajsa Vicknoff Lie ha anaur essarsi

fatza mala nal superG di Kuitfell, durante.

tradizione costruttiva e oltre settant’anni di esperienza nello sviluppo di =ci alpini. Il

26Marm 2

risultato sono sci da pista pensati per offrire stabilita, precizione e una sciata fluida

h locita.
anche ad alta velocita. COPPA DEL MONDO

Le emozionanti parole di Atle Lie

La linea entra ora a far parte della Pinnacle Series, il segmento premium di Atomic che McGrath dopo aver vinto il cristalio
- . X . ) 3 di slalom: «Tutto succede per un
riunisce i modelli pi rappresentativi del marchio, insieme ai Redster. Una categoria motivos

pensata per sciatori esigenti, alla ricerca di prestazioni elevate, qualita costruttiva e

16 Lo McGrath.
a catenuta nalfultime

hiuso un carchio, pa

attenzione ai dettagli. La distribuzione & volutamente selettiva: gli =ci Volant sono
disponibili in una rete limitata di negozi specializzati, tra cui alcuni retailer italiani.

CAMDIONATI ITALIANI

Elemento distintivo della linea & il topsheet in acciaio inox, che contribuizce sia

Victoria Klotz domina lo
all'estetica premium sia al comportamento sulla neve. L'acciaio garantisce infatti femminile al Camplonati italiani
]

rigidita e stabilita, permettendo allo sci di mantenere precisione e controllo anche

asina del Wipptal Vi

quando la velocita aumenta.

Kotz ha vinto dorminando la skaler

fomminik
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Alla base della struttura c'e la tecnologia Double Steel Powered, che integra due strati

di acciaio nella costruzione dello sci per aumentare rigidita torsionale e presa di

lamina. Questa soluzione migliora la trasmissione della potenza e assicura una risposta
fluida e stabile in diverse condizioni di pista.

Glorgie Rocoe con g0 Atomic Vean

Tra i primi a testare i nuovi modelli c'e stato 'ex slalomista azzurro Giorgio Rocca, che
ha sottolineato come lo sci lo abbia colpito fin dalle prime curve: sRiesce a esprimere
un livello di performance molto alto. L'ho testato in condizioni differenti, a diverse

intensita e ha sempre risposto presente. Davvero un grande scie.

«Volant rappresenta la massima espressione del pilastro strategico aziendale del
‘Maker DNA'. La nuova collezione Volant unisce design iconico, artigianalita
tradizionale e performance straordinarie. Volant esiste per fornire un'esperienza
concretamente superiore, premium e distintivas spiega Luca Tavian marketing
manager di Atomic Italia.

La gamma si articola in tre modelli. Al vertice si trova Violant 9000, progettato per
prestazioni senza compromessi grazie alla costruzione con doppio strato in acciaio,
topsheet edge-to-edge in acciaio inox e struttura Full Sidewall Sandwich, che

garantisce presa di lamina e stabilita alle alte velocita.

Il Volant 7000 propone una larghezza maggiore sotto il piede per aumentare
versatilita e fluidita quando le condizioni della pista cambiano durante la giomata,

mantenendo la costruzione con doppio strato in acciaio e anima Power Woodcore.

Completa la linea Volant 5000, modello che interpreta l'essenza della gamma con

materiali premium, design pulito e una sciata fluida e maneggevole.
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ATTREZZATURA

Lancio di un nuovo stivale:

"Volevamo fare un ulteriore passo
avanti"

DI PROXCSKIING.COM IN COLLABORAZIONE CON ATOMIC - 09.03.2026

==
Atomic fa un ulteriore passo avanti nel mondo degli scarponi da sci con il Redster S9 Carbon BOA, uno

scarpone da skate di nuova generazione dotato di doppio sistema BOA, carbonio forgiato e la
nuovissima tecnologia Layerlock.

Atomic lancia ora la sua ultima aggiunta alla gamma di scarponi, il Redster S9 Carbon BOA. In vista del
lancio, previsto per l'autunno 2026, il team di sviluppo ha adottato un approccio globale alla
riprogettazione del suo nuovo scarpone da skate. Invece di limitarsi ad aggiornare un modello esistente, il
team ha scelto di ripensare l'intera strategia di sviluppo.
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"Abbiamo dovuto considerare l'industria sciistica nel suo complesso. Negli ultimi anni, ci sono stati grandi
cambiamenti nel modo in cui I marchi sviluppano i loro prodotti', afferma David Panyik, Project Manager
presso Atomico.

Di solito, lo sviluppo di un nuovo scarpone da gara richiede tre anni. Questa volta, il team ha aggiunto altri
sei mesi.

"Questo é il nostro prodotto pii: importante; é quello che gode della maggiore visibilita televisiva ed é
utilizzato dai nostri atleti piti forti. Normalmente, il nostro ciclo di sviluppo dura tre anni, ma insieme al
team di Atomic abbiamo deciso di aggiungere altri sei mesi per garantire il miglior risultato possibile.”

Un cambiamento fondamentale & stato il coinvolgimento del team di assistenza gare e degli atleti d'élite fin
dalle prime fasi del processo. Sciatori come Ansgar Evensen, Mika Vermeulen e Simen Hegstad Kriiger
hanno partecipato ai test del nuovo scarpone.

"Abbiamo rivoluzionato I'intero processo di sviluppo. Abbiamo coinvolto il nostro team di assistenza gare
e I nostri atleti di punta fin dalle prime fas1."

11 testo continua qui sotto.
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Andare controcorrente rispetto al mercato

Negli ultimi anni, diversi marchi hanno abbandonato i polsini in puro carbonio e hanno invece adottato
soluzioni in plastica con fibra di carbonio. Con il Redster S9 Carbon BOA, Atomic ha scelto una strada
diversa.

"Si pud notare che molti marchi si sono allontanati dal gambetto in carbonio puro e utilizzano invece una
variante in plastica pit economica con aggiunta di fibra di carbonio per ottenere la giusta rigidita. Per noi,
era fond ale non seguire questa tend ma offrire le migliori prestazioni possibili. Ecco perché
abbiamo mantenuto un gambetto interamente in carbonio. E una delle tre caratteristiche uniche del
nostro nuovo scarpone.”
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Atomic ha inoltre implementato un nuovo materiale nella costruzione, il carbonio forgiato,
preced: utilizzato principal e nelle auto sportive di fascia alta.

"Abbiamo implementato un materiale completamente nuovo, il carbonio forgiato. E stato utilizzato in
esclusive auto sportive dell'industria automobilistica ed é diventato sempre pit comune negli ultimi anni.
E un materiale unico nel mercato degli scarponi da sci."

Nuovo sistema di allacciatura: Layerlock

La piu grande innovazione, tuttavia, & il nuovo sistema di allacciatura denominato Layerlock.
Tradizionalmente, il sistema di allacciatura stringe solo la scarpetta interna, mentre lo scafo esterno, la
ghetta, si appoggia semplicemente sopra di essa. Con il nuovo sistema, la costruzione funziona in modo
diverso.

"Dato che stiamo lanciando lo scarpone un po' piti tardi rispetto ad altri marchi, non volevamo solo
eguagliarli; volevamo fare un passo avanti. Ecco perché abbiamo creato il nostro esclusivo sistema di
allacciatura.” dice David, continuando:

"Di solito, si allaccia solo la scarpetta interna. La ghetta si appoggia semplicemente sopra. Ci siamo resi
conto che se colleghiamo il sistema di allacciatura sia alla scarpetta interna che all'interno della ghetta,
possiamo allacciare pit strati contemporaneamente.”

1 d

Cid significa che sia la struttura interna che lo strato esterno si string
scarpone viene allacciato. Secondo David, questa & la chiave del nuovo sistema.

"Quando si stringe lo scarpone, si pud effettivamente vedere anche la ghetta stringersi. Si stanno unendo
pii strati di materiale, il che fornisce un supporto maggiore rispetto a un sistema tradizionale.”

11 testo continua qui sotto.

m(m NUNICQZIONE]

PR & Digitol Volue Medic


https://www.proxcskiing.com/it/paid_content/launching-a-new-boot-we-wanted-to-take-it-one-step-further/
https://www.proxcskiing.com/it/paid_content/launching-a-new-boot-we-wanted-to-take-it-one-step-further/

A aTomic

ATOMIC Media Clippings - marzo 2026

Data Testata Descrizione
Sito Informazione
09.03.26 PROXCSKIING.COM Sportiva

PROXCSKIING.COM

11 design & adartato per mostrare come funziona il sistema.

"I nuovi stivali sono dotati di pannelli laminati e cuciture che evidenziano Ia posizione di questi punti di
o ione e il funzi dello strato esterno quando si allaccia lo stivale.”

Secondo il team di sviluppo, il risultato & una costruzione completamente nuova, non solo un modello
aggiornato. Anche il design & stato aggiornato con una palette di colori pili tendente al rosa.

"Nel complesso, penso che il nuovo stivale si adarti perfertamente alla nostra filosofia di design. Abbiamo
designer di grande talento che hanno reso questa nuova generazione di stivali davvero unica. Abbiamo
aggiunto la nostra tonalita di rosa e, a mio parere, il look & unico.”

Tre caratteristiche chiave del nuovo scarpone da sci di Atomic

« Blocco a strati - nuovo sistema di allacciatura
« Carbonio forgiato - materiale utilizzato nell'ingegneria automobilistica di fascia alta
- Sistema di adattamento doppio BOA - funziona insieme alla tecnologia Layerlock

11 nuovo scarpone da sci da gara é dotato di un doppio sistema BOA. Foto: Aromic
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