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Tecnologia NFC, l'arrivo di Media Contactless in
ltalia
| Seritto da Mario Tortoriello

Media Contactless avvia la sua strategia di internazionalizzazione partendo dal mercato
italiano con I'apertura della sua prima filiale a Milano
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Media Contactless, innovativa start-up svizzera, avvia la sua strategia di internazionalizzazione partendo dal mercato

italiano con I'apertura della sua prima filiale a Milano.
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La tecnologia di Media Contacless

Media Contactless lavora su soluzioni hardware NFC (Near Field Communication) e software che collegano prodotti e
spazi fisici ad esperienze digitali. Media Contactless ha sviluppato un innovativo sistema di pianificazione e gestione
di campagne marketing per trasformare un prodotto in un vero media integrabile in strategie omnichannel. Immaginate
di avere prodotti distribuiti sul mercato e di poter facilmente programmare cosa essi devono comunicare in un dato
arco temporale al semplice avvicinamento di uno smartphone.

Quattro chiacchere con Raimondo Gissara, co-founder di Media Contacless

In occasione dell'arrivo sul mercato italiano di Media Contactless, abbiamo potuto scambiare qualche parola con
Raimondo Gissara ovvero il co-founder dell'azienda nata in Svizzera:

Partiamo con una domanda per rompere il ghiaccio: cos'@ Media Contacless e come nasce?

Media Contactless é una startup che lavora sulle connessioni tra mondo fisico e mondo digitale e nasce dall'incontro di
un esperto in sistemi di radiofrequenza e un esperto in media e nuove tecnologie digitali.
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Quanto ancora c'e da fare in questo campo?

La tecnologia NFC esiste da pit di 10 anni, tuttavia utilizzata in un ambito di comunicazione & qualcosa di abbastanza
nuovo. Ci sono stati dei tentativi 4-5 anni fa ma i telefoni non erano ancora abilitati e pronti per questo tipo di interazione.
Adesso che non serve pil scaricare unapp per leggere un chip NFC e quindi un chip contacless, ecco che si aprono nuovi
scenari, che vanno dalla semplice interazione per I'esperienza digitale a tutta l'integrazione con altri strumenti media
programmatic ed altro e poi scenari di cui si parla molto come il Metaverse e nuove esperienze virtuali quindi siamo solo
all'inizio e pensiamo che ci divertiremo molto.

Quali sono i prossimi progetti di Media Contactless?

Stiamo lavorando su una serie di progetti molto interessanti nell'ambito dello sport e nell'ambito del turismo ed é
sicuramente molto stimolante trovare delle realta che sono pronte ad innovarsi e crediamo che sia veramente solo
Iinizio di un percorso molto variegato dove possiamo portare competenze su un aspetto specifico che ancora una volta
& quello del collegamento tra il fisico e digitale.
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Sport Contactless, dallo stadio al
merchandising, spazi sportivi e prodotti
diventano un media semplice da organizzare
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Media Contactless

Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo fisico con quello
digitale, lancia Sport Contactless. Si tratta di un nuovo modello di digitalizzazione per
spazi sportivi e merchandising dei club (magliette, tute, borse, sciarpe, ecc.) al fine di
aumentare i punti di contatto con i fan e le opportunita per proporre esperienze
digitali innovative.

Sia a livello professionale sia a livello amatoriale lo sport rappresenta un importante
settore d'interazione con gli utenti. Lo sport propone contenuti interessanti & una
passione ed & una

positiva “consuetudine” sia per chi lo vive da spettatore sia per chi lo pratica. Ma &
anche un passatempo che coinvolge sempre piu persone, con straordinario trasporto e
grande partecipazione, dai supporter piu attivi fino agli appassionati occasionali.
Parliamo dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire
diversi ambiti d’azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al
merchandising attraversando diverse aree tematiche.

m(ﬁ MUNICOZIONE!

PR & Digital Value Media



https://www.sevenpress.com/sport-contactless-dallo-stadio-al-merchandising-spazi-sportivi-e-prodotti-diventano-un-media-semplice-da-organizzare/2021/12/09/385909/
https://www.sevenpress.com/sport-contactless-dallo-stadio-al-merchandising-spazi-sportivi-e-prodotti-diventano-un-media-semplice-da-organizzare/2021/12/09/385909/

MEDIA CONTACTLESS - Media Monitoring

0

MEDIA CONTACTLESS

Your product is the new Media

Publication name: SEVENPRESS.COM

Publication type: Online

Reach: Dati non disponibili Ton

Date: 10.12.2021

Circulation:

e of voice: positive

il . (W

Sevenpress.com o e
ey LEADERSPER LA"MOVIMENTAZIONE- "=
portale sporitivo DI ou;'.é:c:mu NEL MEDITERRANEO

GENOVA ITALY
. +39 010 254801
saardp.com

SAAR. concnmpormannn

Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto da Deloitte,
prestigiosa societa di consulenza strategica a livello globale, e costruito
sullidentificazione di aree di interazione tra club e fan.

Tale modello si sposa perfettamente con la visione “Phygital” proposta da Media
Contactless: il mondo fisico e il mondo digitale possono essere collegati grazie alla
creazione di punti di contatto all‘interno dell’interazione con gli utenti. Il modello si
basa sulle seguenti aree:

* AREA 1: Lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano I'area n.1 della
potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

« AREA 2: La citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la seconda
area di potenziale attivazione della relazione con i supporter.

« AREA 3: 1l digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le
magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la terza area
d'interazione e che va considerata di grande prossimita con |'utente.

La start-up Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per 'inserimento di chip
NFC e QR code in spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di attivazione di
percorsi che partono dal mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital
entra cosi nel mondo dello sport a tutti i differenti livelli interessati, dalla
comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati...

Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice avvicinamento di
uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il video della preparazione
pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fan e molto
altro.

Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un semplice “tap” (il
gesto contactless di avvicinamento del telefono) si possono attivare proponendo
|'esperienza digitale del

giorno, il video emozionale in partnership con lo sponsor o ancora una promozione
speciale per |'edizione limitata della maglia della squadra.

1l valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di
queste esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting
su social media e con il CRM (Customer Relationship Management) dei club.
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Grazie alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone un modo
unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti negli spazi o integrati nel
merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di contatto con un
contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione potenzialmente un nuovo
media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati.

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si faccia
riferimento a club professionistici o club amatoriali, Media Contactless si prepara a
lanciare il modello SPORT CONTACTLESS in Italia ed all’'estero.

L'azienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partendo da quella con
OMSI, societa leader a livello internazionale per forniture specializzate per impianti
sportivi.

IL CONCETTO PHYGITAL TROVA DIVERSE APPLICAZIONI:
1 PRODOTTI E GLI SPAZI APPRODANO COSi A UNA *“NUOVA DIMENSIONE”

SPORT CONTACTLESS & un esempio concreto della visione Phygital portata avanti da
Media Contactless. Il prodotto pud diventare un nuovo media nei prossimi 10 anni:
stiamo assistendo ad una grande evoluzione delle abitudini dei consumatori in cui lo
smartphone sta diventando e diventera sempre pil una vera e propria estensione del
corpo, uno strumento che potra colmare il

gap tra mondo fisico e digitale.

I consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo
cambiamento, le nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai necessaria
un‘inedita visione basata sulla tecnologia

integrata nei prodotti e negli spazi. La maglietta, la felpa, le scarpe, od ancora le
vetrine e gli spazi fisici dei brand, possono diventare punti di contatto maggiormente
utilizzati per attivare

esperienze digitali ed interazioni con gli utenti.

Un brand o un‘azienda possono cosi lavorare sulla pre-vendita, post-vendita e sui
processi di fidelizzazione a partire dal cuore dell’azienda, i loro prodotti ed i loro spazi.

www.mediacontactless.com
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SPORT CONTACTLESS: DALLO STADIO AL
MERCHANDISING, SPAZI SPORTIVI E PRODOTTI
DIVENTANO UN MEDIA SEMPLICE DA
ORGANIZZARE

Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo fisico con quello
digitale, lancia Sport Contactless. Si tratta di un nuovo modello di digitalizzazione per
spazi sportivi e merchandising dei club (magliette, tute, borse, sciarpe, ecc.) al fine di
aumentare i punti di contatto con i fan e le opportunita per proporre esperienze
digitali innovative.

Milano, 10/12/2021 (informazione.it - comunicati stampa - sport)

Siaalivello professionale sia a livello amatoriale lo sport rappresenta un
importante settore d’interazione con gli utenti. Lo sport propone contenuti
interessanti &€ una passione ed & una positiva “consuetudine” sia per chilo vive da
spettatore sia per chi lo pratica. Ma & anche un passatempo che coinvolge sempre
pil persone, con straordinario trasporto e grande partecipazione, dai supporter pit
attivi fino agli appassionati occasionali. Parliamo dunque di ampi target di pubblico
e, quindi, di mercati che vanno a coprire diversi ambiti d’azione e interazione: dalle
strutture ai club, dalla comunicazione al merchandising attraversando diverse aree
tematiche.

Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto
da Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategica a livello
globale, e costruito sull’identificazione di aree di interazione tra club e
fan.

Tale modello si sposa perfettamente con la visione “Phygital” proposta
da Media Contactless: il mondo fisico e il mondo digitale possono
essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto all’interno
dell’interazione con gli utenti. || modello si basa sulle seguenti aree:
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e AREA 1: Lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano
I'area n.1 della potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

e AREA 2:La citta o la zona geografica di origine del club
rappresentano la seconda area di potenziale attivazione della relazione con i
supporter.

e AREA3:Ill digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del
fan, come le magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la
terza area d'interazione e che va considerata di grande prossimita con
I'utente.

La start-up Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per I'inserimento di
chip NFC e QR code in spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di
attivazione di percorsi che partono dal mondo fisico e continuano in esperienze
digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a tutti i differenti livelli
interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati...

Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice
avvicinamento di uno smartphone puo proporre la formazione del giorno, il video
della preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni
seguiti dal fan e molto altro.

Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra checonun
semplice “tap” (il gesto contactless di avvicinamento del telefono) si possono
attivare proponendo 'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in
partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata
della maglia della squadra.

Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel
collegamento di queste esperienze di attivazione e ingaggio del
supporter con i sistemi di retargeting su social media e con il CRM
(Customer Relationship Management) dei club.
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NEW TOUCHPOINTS INSIDE AND OUTSIDE THE STADIUM

B T

Grazie alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone un
modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti negli spazi o
integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione
potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi
assolutamente ottimizzati.

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o
che si faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali,
Media Contactless si prepara a lanciare il modello SPORT
CONTACTLESS in Italia ed all’estero.

L'azienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partendo
da quella con OMSI, societa leader a livello internazionale per
forniture specializzate per impianti sportivi.

e CARTELLA IMMAGINI “SPORT PHYGITAL": DOWNLOAD
e VIDEO “"SPORT STADIUM & MERCHANDISING™: DOWNLOAD
(.mp4 - 160mb)

m«x NMUAICQZIONS

PR & Digital Value Media


https://www.informazione.it/c/293596B8-2BB8-4D39-BE56-0278ECCC28F0/SPORT-CONTACTLESS-DALLO-STADIO-AL-MERCHANDISING-SPAZI-SPORTIVI-E-PRODOTTI-DIVENTANO-UN-MEDIA-SEMPLICE-DA-ORGANIZZARE
https://www.informazione.it/c/293596B8-2BB8-4D39-BE56-0278ECCC28F0/SPORT-CONTACTLESS-DALLO-STADIO-AL-MERCHANDISING-SPAZI-SPORTIVI-E-PRODOTTI-DIVENTANO-UN-MEDIA-SEMPLICE-DA-ORGANIZZARE

)

MEDIA CONTACTLESS - Media Monitoring /( ))

0

MEDIA CONTACTLESS
Your product is the new Media

Publication name: INFORMAZIONE.IT Date: 10.12.2021

Publication type: Online Circulation:

Reach: OTS: 20,4 K - AVE: 1633 € - VISITE MENSILI:

500387 - DURATA MEDIA PER VISITA: 1m 1s Tone of voice: positive

informazione.it ComunicatiStampa

Prima pagina Elenco Nuovo account Inserimento Pannello di controllo Modifica password

IL CONCETTO PHYGITAL TROVA DIVERSE APPLICAZIONI:
| PRODOTTI E GLI SPAZI APPRODANO COSI A UNA "NUOVA
DIMENSIONE~

SPORT CONTACTLESS é un esempio concreto della visione Phygital portata avanti
da Media Contactless. Il prodotto puo diventare un nuovo media nei prossimi 10
anni: stiamo assistendo ad una grande evoluzione delle abitudini dei consumatori in
cui lo smartphone sta diventando e diventera sempre piti una vera e propria
estensione del corpo, uno strumento che potra colmare il gap tra mondo fisico e
digitale.

| consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo
cambiamento, le nuove generazioni stanno emergendo ed é ormai necessaria
un’inedita visione basata sulla tecnologia integrata nei prodotti e negli spazi. La
maglietta, la felpa, le scarpe, od ancora le vetrine e gli spazi fisici dei brand, possono
diventare punti di contatto maggiormente utilizzati per attivare esperienze digitali
ed interazioni con gli utenti.

Un brand o un'azienda possono cosi lavorare sulla pre-vendita, post-vendita e sui
processi di fidelizzazione a partire dal cuore dell’aziends, i loro prodotti ed i loro
spazi.,
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Rivoluzione nel mondo sportivo: con Media
Contactless arriva un nuovo modello di
digitalizzazione capace di sposare spazi sportivi
e merchandising

Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo fisico con quello digitale. lancia

Sport Contactless. Sitratta di un nuovo modello di dgitalzzazione per spazi sportivi @ merchandising

dei club (magliette, tute, berse, sciarpe.
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MEDIA CONTACTLESS
Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo fisico con quello digitale. lancia Sport
Contactless. Si tratta di un nuovo modello di digitalizzazione per spazi sportivi € merchandising dei club

(magliette, tute. borse. sciarpe, ecc) al fine di aumentare i punti di contatto coni fan e le opportunita per proporre

esperienze digitali innovative.

Sia a livello professionale sia a livello amatoriale lo sport rappresenta un importante settore dinterazione con gli
utenti. Lo sport propone contenuti interessanti & una passione ed e una positiva *consuetudine” sia per chi lo vive
da spettatore sia per chi lo pratica. Ma & anche un passatempo che coinvolge sempre piu persone, con
straordinario trasporto e grande partecipazione, dai supporter pil attivi fino agli appassionati occasionali. Parliamo
dunque di ampi target di pubblico e, quindi. di mercati che vanno a coprire diversi ambiti dazione e interazione:

dalle strutture ai club, dalla comunicazione al merchandising attraversando diverse aree tematiche.

Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto da Deloitte. prestigiosa societa di

consulenza strategica a livello globale, e costruito sullidentificazione di aree di interazione tra club e fan.

Tale modello si sposa perfettamente con la visione "Phygital” proposta SPORTCONTACTLENS HODEL

club and fans.

da Media Contactless: il mondo fisico e il mondo digitale possono We

essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto allinterno

dellinterazione con gli utenti. Il modello si basa sulle seguenti aree:

AREA 1 Lo stadio, il palazzetto o limpianto sportivo rappresentano

We “bridge” physical world and
digital experiences.

larea 1 della potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

AREA 2 La citta o la zona geografica di origine del club

“
rappresentano la seconda area di potenziale attivazione della relazione
AREA 2
coni CLUB GEOGRAPHICAL
«CORE» AREA

AREA 3 Il digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del AREA 3
FAN PROXIMITY = DIGITAL
fan, come le magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono [t

invece la terza area dinterazione e che va considerata di grande

prossimita con lutente.

La start-up Media Contactless e in grado di proporre soluzioni per linserimento di chip NFC e QR code in spazi e
prodotti al fine di garantire la possibilita di attivazione di percorsi che partono dal mondo fisico e continuano in

esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a tutti i differenti livelli interessati, dalla

o

comuni e ai merchandising, fino agli spazi dedicati..
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Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice awvicinamento di uno smartphone puo
proporre la formazione del giomo. il video della preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste
ai campioni seguiti dal fan e molto altro.

Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un semplice “tap” (il gesto contactless di
awvicinamento del telefono) si possono attivare proponendo lesperienza digitale del giomo. il video emozionale in
partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per ledizione limitata della maglia della squadra.

Il valore aggiunto dellapproccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di queste esperienze di
attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su social media e con il CRM (Customer

Relationship Management) dei club.

Grazie alla sua innovativa piattaforma software. Media Contactless propone un modo unico di organizzare i chip
NFC e i QR code distribuiti negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo
punto di contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione potenzialmente un nuove
media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati.

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si faccia riferimento a club professionistici
o club amatoriali, Media Contactless si prepara a lanciare il modello SPORT CONTACTLESS in [talia ed allestero.

Lazienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa leader a livello

internazionale per forniture specializzate per impianti sportivi.
ILconcetto Phygital trova diverse applicazioni: i prodotti e gli spazi approdano cosi a una ‘nuova dimensione”

SPORT CONTACTLESS e un esempio concreto della visione Phygital portata avanti da Media Contactless. Il
prodotto pud diventare un nuovo media nei prossimi 10 anni: stiamo assistendo ad una grande evoluzione delle
abitudini dei consumatori in cui lo smartphone sta diventando e diventera sempre piu una vera e propria
estensione del corpo, uno strumento che potra colmare il gap tra mondo fisico e digitale.

| consumatori stanno evolvendo. le loro abitudini digitali sono in continuo cambiamento, le nuove generazioni
stanno emergendo ed € ormai necessaria uniinedita visione basata sulla tecnologia integrata nei prodotti e negli
spazi. La maglietta, la felpa. le scarpe. od ancora le vetrine e gli spazi fisici dei brand. possono diventare punti di
contatto maggiormente utilizzati per attivare esperienze digitali ed interazioni con gli utenti.

Un brand o unazienda possono cosi lavorare sulla pre-vendita, post-vendita e sui processi di fidelizzazione a
partire dal cuore dellazienda, i loro prodotti ed i loro spazi

Media Contactless

POSTTAGS: Media Contactless Merchandising Spazi sportivi sport Sport Contactless
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Sport Contactless diminuisce le distanze tra i club e i tifosi
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SPORT CONTACTLESS DIMINUISCE LE
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In questo articolo si parla di:

MEDIA CONTACTLESS PHYGITAL SPORT CONTACTLESS

Media Contactless lancia Sport Contactless, un nuovo modello di digitalizzazione per spazi
sportivi e merchandising dei club che punta ad aumentare i punti di contatto conifanele
opportunita per proporre esperienze digitali innovative. La start-up svizzera & consapevole di
quanto lo sport coinvolga sempre pil persone, dai supporter piu attivi fino agli appassionati
occasionali. Si tratta dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire
diversi ambiti d’azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al

merchandising attraversando diverse aree tematiche.

| consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo cambiamento, le
nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai necessaria un'inedita visione basata sulla
tecnologia integrata nei prodotti e negli spazi. Ecco perché I'azienda elvetica focalizza la sua
attenzione su un modello proposto da Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategica a
livello globale, e costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan. Tale modello
si sposa perfettamente con la visione “Phygital” di Media Contactless: il mondo fisico e il mondo
digitale possono essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto all'interno

dell'interazione con gli utenti.
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Il modello si basa sulle tre aree:

Area 1: lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano l'area n.1 della

potenziale attivazione della relazione con il tifoso

Area 2: la citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la seconda area di

potenziale attivazione della relazione con i supporter

Area 3: il digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le magliette e i
vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la terza area d'interazione e che va

considerata di grande prossimita con 'utente

We m%w between

W%M‘W‘du\d

AREA 2
CLUB CEOGRAPHICAL
«CORE» AREA

AREA
FAN PROXIMITY » DICITAL
AND MERCHANDISING

Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per l'inserimento di chip NFC e QR code in
spazi e prodotti al fine di garantire |a possibilita di attivazione di percorsi che partono dal

mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a

tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati.
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Tra i tanti esempi che possono essere fatti ci sono i seggiolini dello stadio: con il semplice
avvicinamento di uno smartphone puo proporre la formazione del giorno, il video della
preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fan e
molto altro. O ancora, una maglietta e una tuta della squadra possono proporre - tramite il
semplice avvicinamento del telefono - 'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in
partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della

maglia della squadra.

OUCHPOINTS INSIDE AND OUTSIDE THE STADIUM

g

g

Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di queste
esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su social mediae
con il CRM (Customer Relationship Management) dei club. Grazie alla sua piattaforma
software, I'azienda propone un modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti
negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione potenzialmente un

nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati.

La start-up, che si prepara a lanciare il modello Sport Contactless in Italia e all'estero -
indipendentemente dal fatto che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si
faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali - annuncera importanti partnership
ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa tra i leader a livello internazionale per

forniture specializzate per impianti sportivi.
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In questo articolo si parla di:

MEDIA CONTACTLESS PHYGITAL SPORT CONTACTLESS

Media Contactless lancia Sport Contactless, un nuovo modello di digitalizzazione per spazi
sportivi e merchandising dei club che punta ad aumentare i punti di contatto conifanele
opportunita per proporre esperienze digitali innovative. La start-up svizzera & consapevole di
quanto lo sport coinvolga sempre pil persone, dai supporter piu attivi fino agli appassionati
occasionali. Si tratta dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire
diversi ambiti d’azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al

merchandising attraversando diverse aree tematiche.

| consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo cambiamento, le
nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai necessaria un'inedita visione basata sulla
tecnologia integrata nei prodotti e negli spazi. Ecco perché I'azienda elvetica focalizza la sua
attenzione su un modello proposto da Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategica a
livello globale, e costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan. Tale modello
si sposa perfettamente con la visione “Phygital® di Media Contactless: il mondo fisico e il mondo
digitale possono essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto all'interno

dell'interazione con gli utenti.
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Il modello si basa sulle tre aree:

Area 1: lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano l'area n.1 della

potenziale attivazione della relazione con il tifoso

Area 2: la citta o |a zona geografica di origine del club rappresentano la seconda area di

potenziale attivazione della relazione con i supporter

Area 3: il digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le magliette e i
vari gadget brandizzati della squadra, sono invece |a terza area d'interazione e che va

considerata di grande prossimita con 'utente

€A 2
CLUB CEOGRAPHICAL
«CORE» AREA

AREA
FAN PROXIMITY » DICITAL
AND MERCHANDISING

Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per 'inserimento di chip NFC e QR code in
spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di attivazione di percorsi che partono dal
mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a

tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati.
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Tra i tanti esempi che possono essere fatti ci sono i seggiolini dello stadio: con il semplice
avvicinamento di uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il video della
preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fane
molto altro. O ancora, una maglietta e una tuta della squadra possono proporre - tramite il
semplice avvicinamento del telefono - I'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in
partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della

maglia della squadra.

Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di queste
esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su social mediae
con il CRM (Customer Relationship Management) dei club. Grazie alla sua piattaforma
software, I'azienda propone un modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti
negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione potenzialmente un

nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati.

La start-up, che si prepara a lanciare il modello Sport Contactless in Italia e all'estero -
indipendentemente dal fatto che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si
faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali - annuncera importanti partnership
ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa tra i leader a livello internazionale per

forniture specializzate per impianti sportivi.
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In questo articolo si parla di:

MEDIA CONTACTLESS PHYGITAL SPORT CONTACTLESS

Media Contactless lancia Sport Contactless, un nuovo modello di digitalizzazione per spazi
sportivi e merchandising dei club che punta ad aumentare i punti di contattoconifane le
opportunita per proporre esperienze digitali innovative. La start-up svizzera & consapevole di
quanto lo sport coinvolga sempre pil persone, dai supporter piu attivi fino agli appassionati
occasionali. Si tratta dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire
diversi ambiti d’azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al

merchandising attraversando diverse aree tematiche.

| consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo cambiamento, le
nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai necessaria un'inedita visione basata sulla
tecnologia integrata nei prodotti e negli spazi. Ecco perché I'azienda elvetica focalizza la sua
attenzione su un modello proposto da Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategica a
livello globale, e costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan. Tale modello
si sposa perfettamente con la visione *Phygital” di Media Contactless: il mondo fisico e il mondo
digitale possono essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto all'interno

dell’interazione con gli utenti.
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Il modello si basa sulle tre aree:

Area 1: lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano I'area n.1 della

potenziale attivazione della relazione con il tifoso

Area 2: la citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la seconda area di

potenziale attivazione della relazione con i supporter

Area 3: il digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le magliette e i
vari gadget brandizzati della squadra, sono invece |a terza area d'interazione e che va

considerata di grande prossimita con I'utente

club ."} fans.

AREA 3
FAN PROXIMITY » DIGITAL
AND MERCHANDISING

Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per l'inserimento di chip NFC e QR code in
spazi e prodotti al fine di garantire |a possibilita di attivazione di percorsi che partono dal
mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a

tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati.

Tra i tanti esempi che possono essere fatti ci sono i seggiolini dello stadio: con il semplice
avvicinamento di uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il video della
preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fan e
molto altro. O ancora, una maglietta e una tuta della squadra possono proporre - tramite il
semplice avvicinamento del telefono - I'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in
partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della

maglia della squadra.
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Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di queste
esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su social media e
con il CRM (Customer Relationship Management) dei club. Grazie alla sua piattaforma
software, I'azienda propone un modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti
negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione potenzialmente un

nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati.

La start-up, che si prepara a lanciare il modello Sport Contactless in Italia e all'estero -
indipendentemente dal fatto che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si
faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali - annuncera importanti partnership
ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa tra i leader a livello internazionale per

forniture specializzate per impianti sportivi.
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In questo articolo si parla di:

MEDIA CONTACTLESS PHYGITAL SPORT CONTACTLESS

P: oso
@ (G
b 4 NEA)”

lancia Sport Contactless, un nuovo modello di digitalizzazione per spazi
sportivi e merchandising dei club che punta ad aumentare i punti di contattoconifanele
opportunita per proporre esperienze digitali innovative. La start-up svizzera é consapevole
di quanto lo sport coinvolga sempre pil persone, dai supporter piu attivi fino agli
appassionati occasionali. Si tratta dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che
vanno a coprire diversi ambiti d'azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla

comunicazione al merchandising attraversando diverse aree tematiche.
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all'interno dell'interazione con gli utenti.

Il modello si basa sulle tre aree:

potenziale attivazione della relazione con il tifoso

potenziale attivazione della relazione con i supporter
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| consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo cambiamento, le
nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai necessaria un'inedita visione basata sulla
tecnologia integrata nei prodotti e negli spazi. Ecco perché I'azienda elvetica focalizza la sua
attenzione su un modello proposto da Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategicaa
livello globale, e costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan. Tale
modello si sposa perfettamente con la visione “Phygital* di Media Contactless: il mondo

fisico e il mondo digitale possono essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto

Area 1: lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano I'area n.1 della

Area 2: |a citta o la zona geografica di origine del club rappresentano |a seconda area di

Area 3: il digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le magliette

e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece |a terza area d'interazione e che
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Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per I'inserimento di chip NFC e QR code
in spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di attivazione di percorsi che partono dal
mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport
a tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi

dedicati.

Tra i tanti esempi che possono essere fatti ci sono i seggiolini dello stadio: con il semplice
avvicinamento di uno smartphone puo proporre la formazione del giorno, il video della
preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fan
e molto altro. O ancora, una maglietta e una tuta della squadra possono proporre - tramite
il semplice avvicinamento del telefono - I'esperienza digitale del giorno, il video emozionale
in partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della

maglia della squadra.

NEW TOUCHPOINTS INSIDE AND OUTSIDE THE STADIUM

e
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Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di
queste esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su
social media e con il CRM (Customer Relationship Management) dei club. Grazie alla sua
piattaforma software, I'azienda propone un modo unico di organizzare i chip NFCei QR
code distribuiti negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni
singolo punto di contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione
potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi

assolutamente ottimizzati.

La start-up, che si prepara a lanciare il modello Sport Contactless in Italia e all’estero -
indipendentemente dal fatto che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che
si faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali - annuncera importanti
partnership ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa tra i leader a livello

internazionale per forniture specializzate per impianti sportivi.
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In questo articolo si parla di:

MEDIA CONTACTLESS PHYGITAL SPORT CONTACTLESS

Media Contactless lancia Sport Contactless, un nuovo modello di digitalizzazione per spazi
sportivi e merchandising dei club che punta ad aumentare i punti di contattoconifanele
opportunita per proporre esperienze digitali innovative. La start-up svizzera & consapevole di
quanto lo sport coinvolga sempre pil persone, dai supporter piu attivi fino agli appassionati
occasionali. Si tratta dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire
diversi ambiti d’azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al

merchandising attraversando diverse aree tematiche.
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I consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo cambiamento, le
nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai necessaria un'inedita visione basata sulla
tecnologia integrata nei prodotti e negli spazi. Ecco perché I'azienda elvetica focalizza la sua
attenzione su un modello proposto da Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategica a
livello globale, e costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan. Tale modello
si sposa perfettamente con la visione “Phygital” di Media Contactless: il mondo fisico e il mondo
digitale possono essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto all'interno

dell'interazione con gli utenti.
Il modello si basa sulle tre aree:

©  Area 1:lostadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano l'area n.1 della

potenziale attivazione della relazione con il tifoso

©  Area2:lacitta o la zona geografica di origine del club rappresentano la seconda area di

potenziale attivazione della relazione con i supporter

©  Area3:ildigitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le magliette e i
vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la terza area d’interazione e che va

considerata di grande prossimita con I'utente
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maglia della squadra.

Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per I'inserimento di chip NFC e QR code in
spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di attivazione di percorsi che partono dal
mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a

tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati.

Tra i tanti esempi che possono essere fatti ci sono i seggiolini dello stadio: con il semplice
avvicinamento di uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il video della
preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fan e
molto altro. O ancora, una maglietta e una tuta della squadra possono proporre - tramite il
semplice avvicinamento del telefono - I'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in

partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della
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forniture specializzate per impianti sportivi.

Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di queste
esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su social media e
con il CRM (Customer Relationship Management) dei club. Grazie alla sua piattaforma
software, I'azienda propone un modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti
negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione potenzialmente un

nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati.

La start-up, che si prepara a lanciare il modello Sport Contactless in Italia e all'estero -
indipendentemente dal fatto che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si
faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali - annuncera importanti partnership

ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa tra i leader a livello internazionale per

m(ﬁ MUOICQZIONG

PR & Digital Value Media



https://pointbreakmag.sport-press.it/market/comunicazione/sport-contactless-diminuisce-le-distanze-tra-i-club-e-i-tifosi/
https://pointbreakmag.sport-press.it/market/comunicazione/sport-contactless-diminuisce-le-distanze-tra-i-club-e-i-tifosi/

MEDIA CONTACTLESS - Media Monitoring ((@)

MEDIA CONTACTLESS
Your product is the new Media
Publication name: Date: 10.12.2021
BIKEFORTRADE.SPORT-PRESS.IT
Publication type: Online Circulation:
Reach: OTS: 125 - AVE: 10 € - VISITE MENSILI: 3799 - Tone of voice: positive

DURATA MEDIA PER VISITA: 3s

~- Visita il nuovo sito

bikefortrade cbikefortrade

HOME MARKET PEOPLE SPORT EVENTI PRODOTTI BIKEAWOMAN GREEN & CHARITY BEST OF THE DAY IL MAGAZINE Q

SPORT CONTACTLESS DIMINUISCE LE
DISTANZE TRA ICLUBEI TIFOSI

In questo articolo si parla di:
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Media Contactless lancia Sport Contactless, un nuovo modello di digitalizzazione per spazi
sportivi e merchandising dei club che punta ad aumentare i punti di contatto conifanele
opportunita per proporre esperienze digitali innovative. La start-up svizzera é consapevole
di quanto lo sport coinvolga sempre pili persone, dai supporter pil attivi fino agli
appassionati occasionali. Si tratta dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che
vanno a coprire diversi ambiti d’azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla

comunicazione al merchandising attraversando diverse aree tematiche.

| consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo cambiamento, le
nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai necessaria un‘inedita visione basata sulla
tecnologia integrata nei prodotti e negli spazi. Ecco perché I'azienda elvetica focalizza la sua
attenzione su un modello proposto da Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategicaa
livello globale, e costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan. Tale
modello si sposa perfettamente con la visione “Phygital” di Media Contactless: il mondo

fisico e il mondo digitale possono essere collegati grazie alla creazione di punti di contatto

all'interno dell’interazione con gli utenti.
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1l modello si basa sulle tre aree:

Area 1: lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano I'area n.1 della

potenziale attivazione della relazione con il tifoso

Area 2: la citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la seconda area di

potenziale attivazione della relazione con i supporter

Area 3: il digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le magliette
e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la terza area d'interazione e che

va considerata di grande prossimita con |'utente
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Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per I'inserimento di chip NFC e QR code
in spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di attivazione di percorsi che partono dal
mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport
a tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi

dedicati.
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Trai tanti esempi che possono essere fatti ci sono i seggiolini dello stadio: con il semplice
avvicinamento di uno smartphone puo proporre la formazione del giorno, il video della
preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fan
e molto altro. O ancora, una maglietta e una tuta della squadra possono proporre - tramite
il semplice avvicinamento del telefono - I'esperienza digitale del giorno, il video emozionale
in partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della

maglia della squadra.

NEW TOUCHPOINTS INSIDE AND OUTSIDE THE STADIUM
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Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di
queste esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su
social media e con il CRM (Customer Relationship Management) dei club. Grazie alla sua
piattaforma software, I'azienda propone un modo unico di organizzare i chip NFCeiQR
code distribuiti negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni
singolo punto di contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione
potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi

assolutamente ottimizzati.

La start-up, che si prepara a lanciare il modello Sport Contactless in Italia e all’estero -
indipendentemente dal fatto che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che
si faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali - annuncera importanti
partnership ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa tra i leader a livello

internazionale per forniture specializzate per impianti sportivi.
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rt Contactless, la presentazione: un'idea di visione phygital per gli eventi sportiv

con quello digitale, lancia Sport Contactless. Si tratta di un nuovo

modello di digitalizzazione per spazi sportivi e merchandising dei club

(magliette, tute, borse, sciarpe, ecc.) al fine di aumentare | punti di
contatto con i fan e le opportunita per proporre esperienze digitali innovative.

M edla Contactless, Innovativa start-up svizzera che collega || mondo fisico

Presentazione

Sia a livello professionale sia a livello amatoriale |o sport rappresenta un
importante settore d'interazione con gli utenti. Lo sport propone contenuti
interessanti € una passione ed & una positiva “consuetudine” sia per chi lo vive da
spettatore sia per chi lo pratica. Ma @ anche un passatempo che coinvolge sempre
piu persone, con straordinario trasporto e grande partecipazione, dai supporter
piu attivi fino agli appassionati occasionali. Parliamo dunque di ampi target di
pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire diversi ambiti d'azione e
interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al merchandising
attraversando diverse aree tematiche.

Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto da Deloitte,
prestigiosa societa di consulenza strategica a livello globale, e costruito
sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan.
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Tale modello si sposa perfettamente con la visione "Phygital” proposta da Media
Contactless: il mondo fisico e il mondo digitale possono essere collegati grazie alla
creazione di punti di contatto all'interno dell'interazione con gli utenti. Il modello si
basa sulle seguenti aree:

e AREA1: Lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano |'area 1
della potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

e AREA 2: La citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la
seconda area di potenziale attivazione della relazione con i

e AREA 3:1l digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come
le magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece |a terza area
d'interazione e che va considerata di grande prossimita con l'utente.

La start-up Media Contactless e in grado di proporre soluzioni per l'inserimento di
chip NFC e QR code in spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di
attivazione di percorsi che partono dal mondo fisico e continuano in esperienze
digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a tutti i differenti livelli
interessati, dalla comunicazione ai mai(handising, fino agli spazi dedicati...
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Possibili scenari

SPORT CONTACTLESS MODEL

We multiply touchpoints between
club and fans.

We “bridge” physical world and
digital experiences.

AREA 2:
CLUB GEOGRAPHICAL
«CORE» AREA

AREA 3:
FAN PROXIMITY = DIGITAL
AND MERCHANDISING
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Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice awicinamento
di uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il video della
preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai campioni
seguiti dal fan e molto altro.

Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un semplice
“tap” (il gesto contactless di avvicinamento del telefono) si possono attivare
proponendo l'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in partnership
con lo sponsor 0 ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della
maglia della squadra.

[ Vedianche |
THERABODY, IL GIOCATORE DI FOOTBALL AMERICANO
DEANDRE HOPKINS ENTRA NEL TEAM COME ATLETA
INVESTITORE

Il valore aggiunto dell'approccio di Media Contactless sta proprio nel
collegamento di queste esperienze di tri*/37ione e ingaggio del supporter con i
sistemi di retargeting su social media e con il CRM (Customer Relationship
Management) dei club.

Grazie alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone un
modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti negli spazi o
integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione
potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi
assolutamente ottimizzati.

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si faccia
riferimento a club professionistici o club amatoriali, Media Contactless si prepara a
lanciare il modello Sport Contactless in Italia ed all'estero.

L'azienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partendo da quella con
OMSI, societa leader a livello internazionale per forniture specializzate per impianti
sportiv
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Contenuto

Si tratta di un nuovo medello di digitalizzazione per spazi sportivi € merchandising dei club (magliette, tute, borse, sciarpe, ecc.) al fine di aumentare i

punti di contatto con i fan e le opportunité per proporre esperienze digitali inr ive. Media Cor start-up svizzera che collega il mondo fisico
con quello digitale, lancia Sport Contactless. Si tratta di un nuowo madello di digitalzzazione per spazi sportivi e merchandising dei club (magliette, tute,

perienze digitali inr

borse, sciarpe, ecc.) al fine di aumentare i punti di contatto con i fan e le oppartunita per prop

Sia a livello professionale sia a livello amatoriale lo sport rappresenta un importante settore d'interazicne con gli utenti. Lo sport propene contenuti
interessanti @ una passione ed & una positiva “consuetudine” sia per chi lo vive da spettatore sia per chi lo pratica. Ma & anche un passatempo che
coinvelge sempre pil persene, con straordinano trasporto e grande partecipazione, dai supporter pid attivi fino agli appassionati occasionali. Parliame
dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vannc a coprire diversi ambiti dazione e interazione: dalle strutture ai club, dalla
comunicazione al merchandising attraversando diverse aree tematiche. Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto da
Deloitte, prestigiosa societ di consulenza strategica a livello globale, e costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan.

Tale modello si spesa perfettamente con la visione “Phygital” proposta da Media Contactless: # mondo fisico e il mondo digitale possono essere collegati
grazie alla creazione di punti di contatto all'internc dellinterazione con gli utenti. |l modello si basa sulle seguenti aree:

» AREA 1: Lo stadio, il palazzette o I'impi sportivo rapp ) I'area n.1 della potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

» AREA 2: La citta o la zona geografica di origine del club rappresentanc la seconda area di p ial ivazione della ione con i supporter

+ AREA 3: |l digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece |a terza

area d\ e e che va di grande prossimita con futente.

La start-up Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per l'insenimente di chip NFC e QR code in spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita
di attivazione di percorsi che partono dal mondo fisico e continuano in espenenze digitali: il Phygital entra cosl nel mondo dello sport a tutti i differenti

livelli interessati, dalla comuni ai merch ing, fino agli spazi dedicati... Proviamo & pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice
awvicinamento di uno smartphone pud proporre la formazicne del giorno il i-'ec ZZella preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai
campioni seguiti dal fan e molto altro. Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un semplice “tap” (il gesto contactless di
avvicinamento del telefono) si possono attivare proponendo I'esperienza digitale del giorno, i video emozionale in partnership con lo sponsor o ancora
una promozicne speciale per I'edizione limitata della maglia della squadra. |l valore aggiunto delfepproccio di Media Contactless sta proprio nel
collegamento di queste esp di attivazi ei gio del supporter con i sistemi d retargeting su social media e con il CRM (Customer
Relationship Management) dei chub.

Graze alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone un mode unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti negli spazi o
integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di contatto con un contenuto digitale specifico: # club ha quindi a
disposizicne potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati.

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali, Media Contactless
si prepara & lanciare il modello SPORT CONTACTLESS in Italia ed all'estero.

Lazienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partendo da quella con OMSI, societa a livello internazionale per forniture speciakizzate per
impianti sportivi.
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Sport Contactless:
un‘esperienza digitale per i
tifosi

Pubblicato 14 Dicembre 2021 nana

Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo fisico con
quello digitale, lancia Sport Contactless. Si tratta di un nuovo modello di
digitalizzazione per spazi sportivi e merchandising dei club (magliette, tute,
borse, sciarpe, ecc.) al fine di aumentare i punti di contatto con i fan e le
opportunita per proporre esperienze digitali innovative.

Sia a livello professionale sia a livello amatoriale lo sport rappresenta un
importante settore d'interazione con gli utenti. Lo sport propone contenuti
interessanti & una passione ed & una positiva “consuetudine” sia per chi lo vive
da spettatore sia per chi lo pratica. Ma é anche un passatempo che coinvolge
sempre piu persone, con straordinario trasporto e grande partecipazione, dai
supporter pil attivi fino agli appassionati occasionali. Parliamo dunque di ampi
target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire diversi ambiti
d'azione e

interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al merchandising
attraversando diverse aree tematiche.
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Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto da
Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategica a livello globale, e
costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan.

Tale modello si sposa perfettamente con la visione “Phygital” proposta da
Media Contactless: il mondo fisico e il mondo digitale possono essere collegati
grazie alla creazione di punti di contatto all'interno dell'interazione con gli
utenti. Il modello si basa sulle seguenti aree:

« AREA 1: Lo stadio, il palazzetto o 'impianto sportivo rappresentano l'area n.1
della potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

+ AREA 2: La citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la
seconda area di potenziale attivazione della relazione con i supporter.

* AREA 3: |l digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan, come le
magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la terza area
d'interazione e che va considerata di grande prossimita con l'utente.

La start-up Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per I'inserimento
di chip NFC e QR code in spazi e prodotti al fine di garantire la possibilita di
attivazione di percorsi che partono dal mondo fisico e continuano in esperienze
digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a tutti i differenti livelli
interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati...

Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice
avvicinamento di uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il
video della preparazione pre-partita della squadra del cuore con le interviste ai
campioni seguiti dal fan e molto altro.

Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un semplice
"tap” (il gesto contactless di avvicinamento del telefono) si possono attivare
proponendo l'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in partnership
con lo sponsor 0 ancora una promozione speciale per |'edizione limitata della
maglia della squadra

Il valore aggiunto dell'approccio di Media Contactless sta proprio nel
collegamento di queste esperienze di attivazione e ingaggio del supporter con i
sistemi di retargeting su social media e con il CRM (Customer Relationship
Management) dei club.
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Grazie alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone un
modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti negli spazi o
integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione
potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con costi
assolutamente ottimizzati.

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si
faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali, Media Contactless si
prepara a lanciare il modello SPORT CONTACTLESS in Italia ed all'estero.

L'azienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partendo da quella
con OMSI, societa leader a livello internazionale per forniture specializzate per
impianti sportivi.

In questo articolo: DIGITAL, fun, media contactless, megamodo, Sport, sport contactless
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Sport Contactless: alla scoperta di un nuovo modello di
digitalizzazione

Scritto il 22 Dicembre 2021 da Francesco Rapino
@ 51

Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo fisico con quello digitale, lancia Sport Contactless.
Si tratta di un nuovo modello di digitalizzazione per spazi sportivi e merchandising dei club (magliette, tute, borse,
sciarpe, ecc.) al fine di aumentare i punti di contatto con i fan e le opportunita per proporre esperienze digitali innovative.
La start-up Media Contactless é in grado di proporre soluzioni per l'inserimento di chip NFC e QR code in spazi e prodotti
al fine di garantire la possibilita di attivazione di percorsi che partono dal mondo fisico e continuano in esperienze
digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai
merchandising, fino agli spazi dedicati. Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice avvicinamento
di uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il video della preparazione pre-partita della squadra del cuore
con le interviste ai campioni seguiti dal fan e molto altro.
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Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un semplice “tap” (il gesto contactless di
avvicinamento del telefono) si possono attivare proponendo I'esperienza digitale del giorno, il video emozionale in
partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per I'edizione limitata della maglia della squadra. Il valore
aggiunto dell'approccio di Media Contactless sta proprio nel collegamento di queste esperienze di attivazione e
ingaggio del supporter con i sistemi di retargeting su social media e con il CRM (Customer Relationship Management)
dei club.

Grazie alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone un modo unico di organizzare i chip NFC e i
QR code distribuiti negli spazi o integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo punto di
contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a disposizione potenzialmente un nuovo media
planificabile nel tempo e nello spazio con costi assolutamente ottimizzati. Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e
altre strutture sportive o che si faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali, Media Contactless si prepara
a lanciare il modello Sport Contactless in Italia ed all'estero. Lazienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022

partendo da quella con OMSI, societa leader a livello internazionale per forniture specializzate per impianti sportivi

Ecco l'intervista di
Calciomagazine.net a Raimondo
Gissara co-founder di Media
Contactless:

La vostra start-up lancia Sport
Contactless, di che cosa si tratta?

Sport Contactless & un modello
creato per lo sport che lavora su
spazi e sul merchandising sportivo
al fine di rendere questi elementi
fisici collegati al mondo digitale. Il
contactless & wuna dimensione
molto varlegata che va dal QR
Code a chip NFC ed altre
tecnologie che di fatto possono
permettere ad un utente di passare
da un contatto con lo spazio o con
un oggetto ad un'esperienza
digitale e concentrare questo tipo
di modello nello sport vuol dire
creare una serie di nuovi punti di

entrata per qualsiasi appassionato

o praticante di sport verso quelle

m«n IUNICQZIONS

PR & Digital Value Media



https://linnovatore.it/sport-contactless/
https://www.calciomagazine.net/sport-contactless-nuovo-modello-digitalizzazione-155149.html
https://linnovatore.it/sport-contactless/
https://www.calciomagazine.net/sport-contactless-nuovo-modello-digitalizzazione-155149.html

MEDIA CONTACTLESS - Media Monitoring ((((((\))2))

MEDIA CONTACTLESS

Your product is the new Media

Publication name: Date: 21.12.2021

CALCIOMAGAZINE.NET
Publication type: Online Circulation:

Reach: OTS: 1177 - AVE: 94 € - VISITE MENSILI: 432086 - Tone of voice: positive
DURATA MEDIA PER VISITA: 1m 1s

m 4x more 5-star reviews

» than New Relic. ~dynatrace

Sport Contactless quale contributo da a livello sportivo e sociale?

Sport Contactless & un modello che sicuramente pud avere un impatto molto interessante per qualsiasi club o marchio
che lo adotta in quanto da una parte pud migliorare le interazioni con gli utenti, dall‘altra parte pud andare a creare anche
nuovi modelli di collaborazione tra attori e stakeholders impegnati nel mondo sportivo. Ci pud essere un risvolto sociale
nello sviluppo di Sport Contactless soprattutto legato appunto a progetti che facilitano I'accesso allo sport per gli utenti e
per i praticanti, progetti che possono andare fino a agevolazioni per esempio per i disabili nell'accesso di informazioni in

ambito sportivo.
Come nasce la vostra start-up?

La nostra start-up nasce dall'unione di competenze nell'hardware per tutti i sistemi di radiofrequenza e NFC (Near Field
Communication) e con competenze di software e la creazione di piattaforme per la gestione e la programmazione di
contenuti da inserire e da correlare all'hardware e poi con un'esperienza media che sostanzialmente fa da trade union tra

hardware e software.
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Ti trovi qui: Home / Innovazione / Startup / Sport Contactless _ esperienze digitali innovative

Sport Contactless _ esperienze
digitali innovative

22 Dicembre 2021 by Andrea Martini — Nessun Commento

Dallo stadio al merchandising,
spazi espositivi e prodotti
diventano semplici da organizzare.

Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo Ffisico con quello
digitale, lancia Sport Contactless. Si tratta di un nuovo modello di digitalizzazione per spazi
sportivi e merchandising dei club (magliette, tute, borse, sciarpe, ecc.) al fine di aumentare i

punti di contatto con i Fan e le opportunita per proporre esperienze digitali innovative.

NEW TOUCHPOINTS INSIDE AND OUTSIDE THE STADIUM
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occasionali.

Sia a livello professionale sia a livello amatoriale lo sport rappresenta un importante settore
d'interazione con gli utenti. Lo sport propone contenuti interessanti  una passione ed & una

positiva “consuetudine” sia per chi lo vive da spettatore sia per chi lo pratica.

Ma é anche un passatempo che
coinvolge sempre piu persone, con
straordinario trasporto e grande
partecipazione, dai supporter piu
attivi fino agli appassionati

Parliamo dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno a coprire diversi ambiti
d'azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla comunicazione al merchandising

attraversando diverse aree tematiche.

Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto da Deloitte,
prestigiosa societa di consulenza strategica a livello globale, e costruito

sullidentificazione di aree di interazione tra club e fan.
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Tale modello si sposa perfettamente con la visione “Phygital” proposta da Media Contactless: il
mondo fisico e il mondo digitale possono essere collegati grazie alla creazione di punti di

contatto all'interno dell’interazione con gli utenti.

Ilmodello si basa sulle seguenti aree:

* AREA 1: Lo stadio, il palazzetto o 'impianto sportivo rappresentano 'area primaria della
potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

* AREA 2:La citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la seconda area di
potenziale attivazione della relazione con i supporter.

* AREA 3:Il digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del Fan, come le
magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la terza area d'interazione e

che va considerata di grande prossimita con l'utente.
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SPORT CONTACTLESS MODEL

We multiply touchpoints between
club and fans.

X =N

We “bridge” physical world and
digital experiences.

AREA 1:
SPORT STADIUMS

AREA 2:
CLUB GEOGRAPHICAL
«CORE» AREA

AREA 3:
FAN PROXIMITY = DIGITAL
AND MERCHANDISING
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La start-up Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per 'inserimento di chip NFC e QR
code in spazi e prodotti al fine di garantire |a possibilita di attivazione di percorsi che partono
dal mondo fisico e continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello sport a

tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai merchandising, fino agli spazi dedicati.

Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice avvicinamento di uno
smartphone pud proporre la formazione del giorno, il video della preparazione pre-partita della
squadra del cuore con le interviste ai campioni seguiti dal fan e molto altro.

Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un semplice “tap” (il gesto
contactless di avvicinamento del telefono) si possono attivare proponendo l'esperienza digitale del
giorno, il video emozionale in partnership con lo sponsor o ancora una promozione speciale per

l'edizione limitata della maglia della squadra.
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Il valore aggiunto dell'approccio di
Media Contactless sta proprio nel
collegamento di queste esperienze
di attivazione e ingaggio del
supporter con i sistemi di
retargeting su social media e coniil
CRM (Customer Relationship
Management) dei club.

THANKS TO OUR SOFTWARE PLATFORM

WE TRANSFORM YOUR STADIUM

W SPACE OF COLLABORATION WITH SPONSORS

Crazie alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone un modo unico di
organizzare i chip NFC e | QR code c'stribuiti negl spazi o integrati nel merchandising capace di
poter programmare ogni singolo punto di contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha
quindi a disposizione potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello spazio con

costi assolutamente ottimizzati

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che s faccia
riferimento a club professionistici o club amatoriali, Media Contactless si prepara a lancizre il
modello SPORT CONTACTLESS in ltalia ed all’'estero.

'azienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partenco dz quella con OMSI, societa

leacer a livello internazionale per forniture specializzate per impianti sportivi.
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Sport Contactless: dallo stadio al
merchandising, spazi sportivi e
prodotti diventano un media
semplice da organizzare

GMcomunicazione « 29 Dicembre 2021

Media Contactless, innovativa start-up svizzera che collega il mondo fisico
con quello digitale, lancia Sport Contactless. Si tratta di un nuovo modello
di digitalizzazione per spazi sportivi e merchandising dei club (magliette,
tute, borse, sciarpe, ecc.) al fine di aumentare i punti di contatto coni fan e
le opportunita per proporre esperienze digitali innovative.

Sia a livello professionale sia a livello amatoriale lo sport rappresenta un
importante settore d'interazione con gli utenti. Lo sport propone contenuti
interessanti & una passione ed & una positiva “consuetudine” sia per chi lo
vive da spettatore sia per chi lo pratica. Ma & anche un passatempo che
coinvolge sempre pill persone, con straordinario trasporto e grande
partecipazione, dai supporter piu attivi fino agli appassionati occasionali.
Parliamo dunque di ampi target di pubblico e, quindi, di mercati che vanno
a coprire diversi ambiti d'azione e interazione: dalle strutture ai club, dalla
comunicazione al merchandising attraversando diverse aree tematiche.

Media Contactless focalizza la sua attenzione su un modello proposto da
Deloitte, prestigiosa societa di consulenza strategica a livello globale, e
costruito sull'identificazione di aree di interazione tra club e fan.

Tale modello si sposa perfettamente con la visione “Phygital” proposta da
Media Contactless: il mondo fisico e il mondo digitale possono essere
collegati grazie alla creazione di punti di contatto all'interno dell’interazione
con gli utenti. Il modello si basa sulle seguenti aree:
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_AREA 1: Lo stadio, il palazzetto o I'impianto sportivo rappresentano |'area
n.1 della potenziale attivazione della relazione con il tifoso.

_AREA 2: La citta o la zona geografica di origine del club rappresentano la
seconda area di potenziale attivazione della relazione con i supporter.

_AREA 3: |l digitale e i prodotti del club presenti nel quotidiano del fan,
come le magliette e i vari gadget brandizzati della squadra, sono invece la
terza area d'interazione e che va considerata di grande prossimita con
l'utente.

La start-up Media Contactless & in grado di proporre soluzioni per
I'inserimento di chip NFC e QR code in spazi e prodotti al fine di garantire la
possibilita di attivazione di percorsi che partono dal mondo fisico e
continuano in esperienze digitali: il Phygital entra cosi nel mondo dello
sport a tutti i differenti livelli interessati, dalla comunicazione ai
merchandising, fino agli spazi dedicati...

Proviamo a pensare al seggiolino dello stadio che con il semplice
avvicinamento di uno smartphone pud proporre la formazione del giorno, il
video della preparazione pre-partita della squadra del cuore con le
interviste ai campioni seguiti dal fan e molto altro.

Pensate ancora a una maglietta o una tuta della squadra che con un
semplice “tap” (il gesto contactless di avvicinamento del telefono) si
possono attivare proponendo |'esperienza digitale del giorno, il video
emozionale in partnership con lo sponsor 0 ancora una promozione
speciale per |'edizione limitata della maglia della squadra.

Il valore aggiunto dell’approccio di Media Contactless sta proprio nel
collegamento di queste esperienze di attivazione e ingaggio del supporter
con i sistemi di retargeting su social media e con il CRM (Customer

Relationship Management) dei club.
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Grazie alla sua innovativa piattaforma software, Media Contactless propone
un modo unico di organizzare i chip NFC e i QR code distribuiti negli spazi o
integrati nel merchandising capace di poter programmare ogni singolo
punto di contatto con un contenuto digitale specifico: il club ha quindi a
disposizione potenzialmente un nuovo media pianificabile nel tempo e nello
spazio con costi assolutamente ottimizzati.

Pertanto, che si parli di stadi, di palazzetti e altre strutture sportive o che si
faccia riferimento a club professionistici o club amatoriali, Media
Contactless si prepara a lanciare il modello SPORT CONTACTLESS in Italia
ed all'estero.

L'azienda annuncera importanti partnership ad inizio 2022 partendo da
quella con OMSI, societa leader a livello internazionale per forniture
specializzate per impianti sportivi.

IL CONCETTO PHYGITAL TROVA DIVERSE APPLICAZIONI:
1 PRODOTTI E GLI SPAZI APPRODANO COSI A UNA "NUOVA
DIMENSIONE"

SPORT CONTACTLESS & un esempio concreto della visione Phygital
portata avanti da Media Contactless. Il prodotto pud diventare un nuovo
media nei prossimi 10 anni: stiamo assistendo ad una grande evoluzione
delle abitudini dei consumatori in cui lo smartphone sta diventando e
diventera sempre pil una vera e propria estensione del corpo, uno
strumento che potra colmare il gap tra mondo fisico e digitale.

| consumatori stanno evolvendo, le loro abitudini digitali sono in continuo
cambiamento, le nuove generazioni stanno emergendo ed & ormai
necessaria un‘inedita visione basata sulla tecnologia integrata nei prodotti
e negli spazi. La maglietta, la felpa, le scarpe, od ancora le vetrine e gli
spazi fisici dei brand, possono diventare punti di contatto maggiormente
utilizzati per attivare esperienze digitali ed interazioni con gli utenti.

Un brand o un'azienda possono cosi lavorare sulla prevendita, post-vendita
e sui processi di fidelizzazione a partire dal cuore dellazienda, i loro
prodotti ed i loro spazi.

www.mediacontactless.com
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Contatti:
MEDIA CONTACTLESS ITALIA s.r.l.

info: raimondo@mediacontactless.com | mob: +41 79 781 77 73
www.mediacontacless.com
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